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Innovative mobile Beduftung fiir den flexiblen Lebensstil von heute

Die igento GmbH, mit Sitz in Stuttgart, ist ein Corporate-Startup der MAHLE International GmbH, das Ende Oktober
2017 gegriindet wurde. In der heutigen Zeit, in der ein Auto immer mehr bieten muss, entwarf die igento GmbH ein
innovatives System zur individuellen Beduftung von Fahrzeugen. Um das Wachstum zu steigern, sucht das Startup nach
innovativ denkenden Automobil-Herstellern und ggf. auch externen Partnern, um die Implementierung entsprechend
voranzutreiben. Ebenfalls nicht auszuschlieBen ist, das Produkt fiir Endkunden iiberall verfiigbar zu machen.

Der Wunderbaum im Auto war gestern. Das Corporate-Startup ,,igento — The Mood Corporation® hat einen innovativen
Duftbegleiter entwickelt, der iiberallhin mitgenommen den personlichen Wohlfiihl-Moment verschafft: den
MoodClassic. Grof3 wie ein Thermobecher und vom Aussehen her einer kleinen Vase dhnelnd, ist der MoodClassic ein
idealer Zusatz fiir jedes Fahrzeug. Er passt in jeden Getrinkehalter und kann so sicher in jedem Fahrzeug mitgenommen
werden. Im Fokus stehen Automobil-Hersteller um mit ihnen zunédchst exklusiv den Bedufter im Zubehor oder als
Sonderausstattung in Neufahrzeugen anbieten zu konnen und einen Mehrwert zu schaffen.

Im Bereich der Automobilbranche stoft das Startup schon jetzt auf eine hohe Nachfrage. Ein besonderes
Alleinstellungsmerkmal des MoodClassic ist die Verwendung von aktiven Diiften auf Basis von naturreinen dtherischen
Olen in auslaufsicheren Kartuschen, den MoodDisk, die sehr einfach gewechselt werden konnen. Dabei kann die
Duftintensitit an die Bediirfnisse der Nutzer angepasst werden. Der mobile Bedufter ist sehr leise und setzt sich damit
deutlich von den Modellen der Konkurrenz ab.

Mit den MoodDisk kann der mobile Bedufter an die individuellen Bediirfnisse angepasst werden und so zielgerichtet und
zeitgenau dabei helfen, aktiviert und belebt zu werden. Braucht man etwa auf einer langen Autofahrt oder dem Weg zu
einem wichtigen Meeting mal einen Boost, so kann er motivieren, stirken und beleben. Ist man hingegen gestresst vom
Tag, helfen die entspannenden Diifte dabei bereits wihrend der Heimfahrt herunterzufahren. Die Griinder des Start-ups,
Dr. Dieter Sartorius und Jan Kutschera, sprechen mit den aktiven Diiften unmittelbar das Limbische System an, in
welchem unsere Emotionen, aktiviert durch von uns wahrgenommene Diifte, entstehen. So kann iiber die eigene
Stimmung selbst bestimmt und Kreativitit und Motivation iiber den Tag hinweg gesteigert oder aber die Entspannung
und Erholung verstirkt werden. Ziel der Griinder ist es, in einer Welt der Schnelllebigkeit, das Wohlbefinden der
Menschen zu steigern und ihnen so zu einem gesunden, aktiven Lebensstil zu verhelfen.

Aus einer Auswahl an vier Duftrichtungen mit zunéchst jeweils zwei aktiven Diiften lidsst sich im Tagesverlauf die
MoodDisk einlegen, die fiir die augenblicklich gewiinschte Stimmung sorgen soll — anregend oder aber beruhigend. Nach
Belieben kann auch die Duftintensitit flexibel bestimmt und iiber das Gerit eingestellt werden. Die igento GmbH setzt
bei ihrem MoodClassic auf eine pulsierende Beduftung, um einen Gewohnungseffekt zu vermeiden, der typischerweise
auftritt, wenn Diifte vom Gehirn iiber einen ldngeren Zeitraum wahrgenommen werden. Der MoodClassic duftet nur
wenige Sekunden, um dann im Wechsel fiir einige Sekunden zu pausieren. Um nicht den gesamten Raum in einen
bestimmten Duft zu hiillen, beduftet der MoodClassic nur im Radius seines Besitzers. So kann jeder im Raum seine ganz
individuelle Duftart wihlen.

Um den MoodClassic fiir den Endkundenmarkt allgemein zugénglich zu machen, interessiert sich die igento GmbH auch

fiir potentielle Investoren. Eine neue Investitionsrunde soll voraussichtlich im Sommer gestartet werden, da die Hersteller
im Herbst mit ihrem Produkt auf den Markt gehen werden. Der MoodClassic soll auch im Lifestyle Markt platziert
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werden —Dieter Sartorius und Jan Kutschera sehen auch hier eine Bandbreite an Expansionsméoglichkeiten.
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Ist Thr Partner fiir Social Media & Public Relations. Dies umfasst die klassische Pressearbeit, die Abdeckung der Online
Medien und die moderne Kommunikation auf den fiir Sie entscheidenden Plattformen im Internet.
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