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pilot Screentime setzt Udo Lindenberg virtuell in Szene
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Udo Lindenberg vor der Panik City (C) Tine Acke

Hamburger Spezialagentur realisiert innovatives digitales Prisentationskonzept fiir ,,Panik City*

Stirker als die Zeit: Im Herbst errichtet Udo Lindenberg im Klubhaus St. Pauli an der Hamburger Reeperbahn mit
,Panik City — Die Udo Lindenberg Experience” (www.panikcity.de) ein innovatives Projekt mit viel Hightech und
Hightext, Multimedia und Magie. Die Konzeption, Entwicklung und Realisierung der digitalen Udo-Touren kommt von
pilot Screentime, die sich auch mit 25 Prozent am neuen ,,Udoversum*® beteiligt hat. Der Spezialist fiir visuelles
Marketing ist eine Tochter der Hamburger Agenturgruppe pilot und gilt als Vorreiter fiir die Umsetzung von digitalen
Bildschirm-Strategien. Neben Udo Lindenberg und Screentime-Geschiftsfiihrer Damian Rodgett zidhlen noch
Theaterchef und Unternehmer Corny Littmann, Produzent und Gastronom Axel Strehlitz und Volker Filipp zum
Gesellschafterkreis von ,,Panik City*.

Statt Sonnenbrillen werden die Besucher VR-Brillen tragen, um sich vom virtuellen Udo durch den neuen Panik-Kosmos
fithren zu lassen. Eine 270%-Multimedia-Show startet im Entree der Raucher-Lounge des Atlantic-Hotels. Dort begriif3t
ein Concierge die Giste, bevor Udo Lindenberg selbst dann die Guided Tour iibernimmt. Dabei geht es per Drohnenflug
tiber seine Geburtsstadt Gronau, mit dem Sonderzug nach Pankow, quer durch seine Wahl-Heimat Hamburg zum Hotel
»Atlantic® oder wie im Flug iiber vollbesetzte Stadien. Zur technischen Ausstattung zdhlen Panoramawinde, LED-
Screens oder auch Tablets sowie eine App. Mithilfe moderner Augmented- und Virtual Reality-Technologie werden
Inhalte aus der realen Welt mit virtuellem Content verwoben und damit eine intensive ,,Udo Lindenberg Experience®
erzeugt. Fans konnen gemeinsam mit Udo Lindenberg in einem Tonstudio ,,Ich mach mein Ding“ singen und die
Gesangskiinste aufnehmen. Diese konnen spiter online abgerufen und via Social Media geteilt und gepostet werden.
Auch iiber einen Abstecher in die Bar des Atlantic diirfen sich die Besucher freuen: Dort erkldrt Udo Lindenberg das
Entstehen seiner ,,Likorelle und ermutigt die Giste, ihr kiinstlerisches Talent anschieend selbst an den digitalen
Leinwinden auszuleben. Weitere wichtige Stationen seines politischen Wirkens wie ,,Udo und der Osten“ oder ,,Die
Bunte Republik Deutschland“ mit O-Tonen prominenter Zeitzeugen runden das Multimedia-Erlebnis ab.

Seite 1 /2



openrPrPirRe’

Das offene PR-Portal

»Bei uns in der ,Panik City’ gibt’s kein Rumstehen, wir werfen die Erlebniswundermaschine an, und lassen die Fans
abheben und durch das ,Udoversum’ schweben®, so Udo Lindenberg. Damian Rodgett, Geschiftsfiihrer von pilot
Screentime: ,,Fiir pilot Screentime ist ,Panik City’ eine einzigartige Spielwiese. Udo ist ein groBartiger Protagonist mit
viel Freude am Kreieren, Inszenieren und Experimentieren. Hier konnen wir uns mit unseren Ideen austoben und vollig
neue virtuelle Konzepte umsetzen, die fiir die Priasentationen in Museen oder Ausstellungen neue MaBstibe setzen.“

i

Panik City goes VR

https://www.youtube.com/watch?v=Z0k 1s6Ha6cM

Portrait

Uber pilot Screentime (www.pilot-screentime.de)

Die Agentur agiert als Full-Service Dienstleister fiir visuelles Marketing am POS. Ob es sich um Point-Of-Sale, Handel,
die Firmenzentrale oder Out-of-Home handelt, konnen Sie von uns Thre digitalen Bildschirm-Strategien nachhaltig,
kreativ und effizient in Szene setzen. Das ganzheitliche Leistungsangebot umfasst:

? Beratung: Omnichannel Marketing, Digital Touchpoint Management, Kreative und intelligente POS-Kommunikation

? Entwicklung von Komplettlosungen inkl. Hardware- und Software-Implementierung und Installation

? Servicing und Support von Screen-Netzwerken

Zu den Kunden zihlen unter anderem Gebriider Heinemann, Hamburger Sparkasse, Cewe Color, Borco, ProSiebenSat. 1,
hella Mineralbrunnen, OTTO, Jet, Star, Scandlines, RTL Radio und Yahoo.

Uber Panik City (www.panikcity.de)

Auf einer Fliche von etwa 700 Quadratmetern entsteht die multimediale Erlebniswelt PANIK CITY - die Udo
Lindenberg Experience. Das innovative Technik-, Kunst- und Kultur-Projekt wird das musikalische und politische
Wirken des Ausnahmekiinstlers Udo Lindenberg nachzeichnen und mittels technischer Innovationen wie Virtual Reality
und 360°-Videos erlebbar machen.

News-ID: 963095 ¢ Views: 1328 (stand: 05.08.2026)

Link zur Pressemitteilung:

https://www.openpr.de/news/963095/pilot-Screentime-setzt-Udo-Lindenberg-virtuell-in-Szene.html

Seite 2/2


https://www.youtube.com/watch?v=ZOk1s6Ha6cM
http://www.tcpdf.org

