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Alles Aal an der Adria
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Vom 29. September bis zum 15. Oktober feiert das Adriaseebad Comacchio die ,,XIX. Sagra dell’Anguilla®“, das grof3e
Volksfest rund um den Aal

Es zihlt zu den kulinarischen Top-Events von Comacchio und ist weit dariiber hinaus beriihmt: die ,,Sagra dell’Anguilla®,
das grofle Volksfest rund um den Aal. Zum 19. Mal wird es nun schon begangen, vom 29. September bis zum 15.
Oktober. Ausgefallene Fischdelikatessen werden unter freiem Himmel angeboten und machen die ,,Sagra“ zusammen
mit einem unterhaltsamen Rahmenprogramm zu einem Ereignis, das weit iiber die Region hinaus bekannt und beriihmt
ist.

Comacchio liegt nur knapp 50 km von der UNESCO-Renaissance-Stadt Ferrara entfernt, in der Emilia-Romagna, die fiir
ihre exquisite Gastronomie und fiir die Hochwertigkeit ihrer landwirtschaftlichen Produkte besonders beriihmt ist. Um
hier mit einem kulinarischen Volksfest hervorzustechen, muss man einiges zu bieten haben. Und das hat die ,,Sagra
dell’Anguilla®.

Das Herz der ,,Sagra“ wird auch in diesem Jahr wieder am stimmungsvollen Gastro-Stand in der Via Fattibello schlagen.
Fischer aus der Region bieten hier vielféltige und schmackhafte Gerichte mit Aal sowie mit weiteren heimischen Stif3-
und Salzwasserfischen an. Aal gegrillt oder frittiert, aber auch Aalsuppen gehoren auf jeden Fall dazu. AuBerdem
werden Themenmeniis angeboten. Selbst siiie Desserts gibt es in der Form des Aals. Der Eintritt ist frei. Gespeist wird
im grofen Zelt des Stands mit 700 Sitzplitzen in gemiitlicher Atmosphére. Aber auch die ortlichen Restaurants laden zu
einem Rundgang durch die Stadt ein und iiberbieten sich mit traditionellen und kreativen lukullischen Kreationen rund
um den Aal: Risotto, Aalsuppe alla comacchiese, die mit einem frischen Stiick Polenta serviert wird, brodetto con la
verza, Wirsingsuppe, sowie Aal in Essig mariniert. Das grof3e Fest wird an den drei Wochenenden ganztigig gefeiert,
wochentags wird abends gedffnet.

Das brackige Wasser der nahen Lagunenlandschaft bietet genau den richtigen Lebensraum fiir den Aal. Schon die Romer
haben ihn hier gefangen, das Museum ,,Manifattura dei Marinati“ dokumentiert seine Geschichte. Der Aal, im
Italienischen weiblich, wird hier liebevoll ,,die K&nigin®“ genannt.

Und diese Liebe geht durch den Magen: Auf der ,,Sagra®“ des vergangenen Jahres wurden 22,45 Zentner verspeist,
gegrillt, mariniert oder in herrlich brodelnden Suppen, dazu kam noch 1,05 Zentner frittierte Meeresfriichte. 11281
Portionen wurden serviert. Und in diesem Jahr sollen es noch mehr werden. Dabei ist man fiir Einfliisse von auf3en offen:
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Zum wiederholten Male wird der renommierte japanische Koch Hiroshi Ogata seine fernostlichen Aalzubereitungen
prasentieren. Und dann der Wein: die ,,Hauptstadt des Aals“ verwandelt sich fiir auch in das ,,Herz des Bosco Eliceo®,
des Weins der Region.

Aber das Volksfest ist mehr: Die mittelalterliche Stadt verwandelt sich zu einiger Kirmes mit iiber 120 Ausstellern, die
die Gassen entlang der Kanile mit Leben fiillen. Comacchio quillt tiber vor Kunsthandwerk, Gauklern, regionaltypischen
Produkten und siien Leckereien. Man kann zu Fuf3 schlendern, Bootsausfliige durch die Kanéle der Stadt und ihrer
Umgebung machen oder die Lagune auf dem Fahrrad erkunden. Das macht sicherlich hungrig ... und damit ist man in
Comacchio wieder beim Aal.

Weitere Informationen rund um die Sagra dell° Anguilla und die Stadt Comacchio bietet die offizielle Homepage der
Gemeinde: www.visitcomacchio.it www.sagradellanguilla.it

Portrait

»Maggioni — Tourist Marketing” ist eine Berliner Marketing- und Kommunikationsagentur fiir die Tourismusbranche.
Das mehrsprachige Team hat sich auf die Entwicklung und Durchfiihrung von touristischen WerbemafBnahmen fiir
europdische Reiseregionen spezialisiert. Die von der Agentur entworfenen Strategien basieren stets auf den spezifischen
Forderungen ihrer Kunden. Das Ziel von Maggioni Tourist Marketing besteht darin, optimale Kommunikationslosungen
zur Stirkung der jeweiligen Reiseregion auf dem touristischen Markt zu finden, d.h. die Vorziige der Destination zu
beleuchten, ihren Bekanntheitsgrad zu erhohen und hierdurch letztlich auch ihren wirtschaftlichen Erfolg zu férdern.
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