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Was hilt der Werbenachwuchs von aktuellen Marketingthemen?

Anfang Mai startet das MTPanel, eine monatliche Umfrage des Vereins MTP - Marketing zwischen Theorie und Praxis
e.V. unter seinen Mitgliedern.

Das Ziel der regelmifBigen Befragungen ist es, ein studentisches Meinungsbild zu aktuellen Marketingthemen zu
gewinnen. Dazu werden in jedem Semestermonat die Mitglieder im Vereinsintranet zu aktuellen Themen befragt, die im
Voraus von erfahrenen MTP-Alumni gefiltert und fiir die Umfrage als relevant festgelegt wurden.

Das Panel umfasst maximal fiinf Fragen und wird von wechselnden Projektteams durchgefiihrt und ausgewertet.
Anschlie3end werden die Ergebnisse des ersten Durchgangs auf www.mtp.org bekannt gegeben.

Als Generalprobe fiir das Projekt diente die letzte Geschiftsstellenversammlung, zu der sich iiber 250 MTP-Mitglieder
in Koln getroffen haben. Hier stand das Thema Storytelling im Mittelpunkt. Wie wichtig sind Faktoren wie Humor,
Musik oder Kreativitit fiir das Erzdhlen einer Geschichte und welche sozialen Medien werden genutzt, um sich Stories
von Marken anzusehen? An der Befragung nahmen 223 Personen im Alter von 18 bis 30 Jahren teil, davon bildete die
Altersgruppe zwischen 21 und 23 Jahren den Schwerpunkt. Als eines der Ergebnisse ergab sich, dass die Teilnehmer
Stories von Marken mit Abstand am hdufigsten auf Facebook (77 Prozent) verfolgen. Instagram und YouTube wurden
von 39 bzw. 35 Prozent genannt. Snapchat spielt dagegen mit 6 Prozent fiir Markenauftritte bisher nahezu keine Rolle.

Als Zutaten einer perfekten Markenstory ermittelte MTP vor allem Kreativitit und Humor mit Zustimmungsraten von
rund 80 Prozent. Fiir zwei Drittel der Befragten sind aber auch bewegende Emotionen sowie eine gelungene
musikalische Untermalung wichtig. Actionreiche Geschichten werden dagegen eher neutral bewertet. Insgesamt ergaben
die Ergebnisse der Befragung einen interessanten ersten Eindruck, wie die junge Zielgruppe tickt und durch welche
Arten von Geschichten sie sich tiberzeugen lasst.
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Uber MTP — Marketing zwischen Theorie und Praxis e.V.
Ein Verein. Eine Idee. Viele Facetten.

Der gemeinniitzige MTP — Marketing zwischen Theorie und Praxis e.V. wurde 1981 als Studenteninitiative gegriindet,
um die Marketingausbildung an Universitdten praxisniher zu gestalten. Heute verstehen wir uns als das grofBite
generationsiibergreifende Netzwerk aus Studenten, Professionals, Unternehmen und Wissenschaft. Dafiir engagieren sich
an 17 Hochschulstandorten und in 18 Alumni-Clubs mehr als 3.700 Mitglieder ehrenamtlich. Unterstiitzt werden wir
dabei von rund 90 Professoren der renommiertesten Marketinglehrstiihle und von iiber 90 regionalen
Partnerunternehmen.

Zu den 11 nationalen Forderern gehoren unter anderem Henkel, Unilever und Nestlé. Zahlreiche Veranstaltungen und
Beratungsprojekte sowie die regelmifig stattfindenden Fachkongresse ,,Marketing Horizonte” und ,,Digital Marketing
Congress” zeigen die Leistungsstirke des Vereins. Um diese auszubauen, investieren wir in eine umfangreiche
Weiterbildung unserer Mitglieder. Seit nunmehr 35 Jahren steht MTP fiir ,Marketing leben”.

Weitere Informationen zu MTP unter: www.mtp.org.
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