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Messen und POS
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Pressemitteilung von: Relief Display

Erneut 6ffnet die Euroshop vom 05.03 — 09.03.2017 ihre Pforten in Diisseldorf. Weit iiber 100 Tausend Besucher
beleben die Messehallen und wiinschen sich Innovationen, gewinnbringende Erweiterung der Horizonte, attraktive neue
Technologien. Wie wird das Shopping der Zukunft aussehen? Nur noch interaktiv im Netz. Wohl kaum. Es zeigt sich
eine neue Realitdt und der Wunsch nach ,Begreifbarem‘. Und das im doppelten Wortsinn. Aktuelle Trends — auch bei der
aktuellen IMM in K6ln — zeigen den Trend zum gemiitlichen, real fassbaren. Hier steht das Einkaufserlebnis im
Vordergrund. Das wird nach wie vor kriftig von Messen wie der Euroshop bedient. Ob es sich um raffinierte
Schaufensterpuppen fiir die Schaufensterdeko handelt oder um die vielen Moglichkeiten mit Tiefziehdisplays aller Art
den Verkaufsraum aufmerksamkeitsstark zu bespielen: alles da. Die Besucher werden bei den Ausstellern Displays
finden: Thekendisplays in 3D von Plasticolor und Relief Display fiir den Apothekeneinsatz. Es werden von
Touristikunternehmen (siehe die neue Deko der FTI) Reliefdisplays eingesetzt. Uber die Moglichkeiten Wobbler und
andere Regalwerbemittel einzusetzen informieren sich die Marketingfachleute der Markenunternehmen. Hier werden
alle etwas Neues finden und wir diirfen gespannt sein, in welcher Form die Anregungen im Laufe der Jahres 2017 in den
Verkaufsriumen und am POS auftauchen.
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