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Klick, Klick — kaufen per Mausklick ist inzwischen fiir viele so normal wie der morgendliche Blick ins E-Mail-Fach des
Smartphones (fiihlen Sie sich auch ertappt?). Online kaufen wir Fernseher, die passende Couch, die gemiitliche
Jogginghose — und bald auch die dazugehorige Tiite Chips und die wohlverdiente Flasche Bier? Wenn es nach Branchen-
Kennern geht lautet die Antwort: ja! Nicht umsonst bietet der Warehouse-Gigant Amazon inzwischen auch in
Deutschland seinen Amazon-Pantry Service, einen Lieferservice fiir Dinge des tiglichen Bedarfs, an. Damit folgt
Amazon dem guten Beispiel von REWE und Edeka, die ihren Kunden ebenfalls Lebensmittel-Lieferservice offerieren.

Der Online-Handel wichst weiter

Fakt ist: der Online-Handel wichst und macht auch vor Lebensmittel und allen weiteren tdglichen Bedarfsprodukten
keinen Halt. Noch spielt dieser Bereich in Deutschland eine kleinere Rolle, doch Statistiken beweisen, wie viel Potenzial
darin steckt. Nach einer Prognose der Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK) werden Lebensmittel und
Drogeriewaren zukiinftig mit den stirksten Wachstumstreiber im Online-Handel ausmachen. Die Online-Alternative zum
Supermarkt — das ist fiir viele nicht mehr nur eine verschwommene Idee, sondern gelebte Realitit.

Diesen Punkt haben Sie erkannt und wollen diese aussichtsreiche Zukunft mit gestalten. Sie haben sich informiert,
erkundigt, Beratung eingeholt und sind inzwischen mit ihrem Produkt soweit, dass Sie merken: ich kann etwas beitragen!

Doch treten mit der Zeit auch Unsicherheiten auf, die zu kldren sind und bei denen Sie mit der Versandmanufaktur einen
erfahrenen, professionellen Partner finden.

Stehen Sie mit dem Thema e-Commerce tatsdchlich im Wettbewerb zum stationdren Handel oder handelt es sich
vielmehr um die Moglichkeiten eines zusétzlichen Vertriebskanals mit groBer Reichweite, der dariiber hinaus auch ein
starkes Marketing-Tool ist? Hinzukommen viele praxisbezogene Fragen, die angegangen werden miissen. Das Handling
von Kleinmengen bis hin zum Debitorenmanagement, diese Themen gehoren zu der Fachexpertise der
Versandmanufaktur und ermdglichen Ihnen von unserer Erfahrung und unserem Branchen Know-How zu profitieren.

Qualtitétssteigerung und Wirtschaftlichkeit

Der britische Literat und Lebenskiinstler Oscar Wilde sagte einmal: Mit dem guten Geschmack ist es ganz einfach. Man
nehme von allem nur das Beste.

Guter Geschmack ist ohne Frage vorhanden, doch sich auf das Beste zu konzentrieren und damit erfolgreich zu sein, ist
im téglichen Arbeitsgeschehen nicht immer einfach. Die Versandmanufaktur hilft Thnen dabei, sich wieder auf Thre
Kernkompetenzen zu fokussieren — durch die Fulfillment-Dienstleistung wird Thr Potenzial optimiert und es entstehen
vielfiltige Vorteile. Resultate sind Schnelligkeit und Flexibilitit sowie Kostenreduktion und Risikoreduzierung, die zu
einer Qualititssteigerung und besserer Wirtschaftlichkeit beitragen. So konnen Sie sich sorgenfrei auf Thr Geschift
konzentrieren und Thre Unternehmensleistung und Wettbewerbsfiahigkeit verbessern. Transparente und streng
vertrauliche Kommunikation ist dabei die Basis fiir unsere partnerschaftliche Zusammenarbeit. Probieren Sie es wie
Oscar Wilde — nehmen Sie von allem nur das Beste!
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Logistik und E-Commerce sind kausale Herausforderungen des neuen 21. Jahrhunderts. TREND.COM begleitet immer
mehr Kunden logistisch auf dem Weg zur "virtuellen Filiale im World-Wide-Web". Der innovative Onlinehandel trifft
auf konventionelle Logistikdienstleister, die auf individuelle Wiinsche und hdufig geringer Umschlagsmengen Threr
Kunden eingestellt sind. Mit einem eigenen Logistikzentrum bietet TREND.COM dem Onlinehandel den Servicegrad,
der als Alleinstellungsmerkmal den Geschéftserfolg seiner Kunden unterstiitzt.
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