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Der Newsletter von Podcast-College ist - natürlich - ein Podcast!

Eben ging der erste Podcast-Kongress in München über die Bühne und eine Aussage kann klar gemacht werden:
Podcasting ist auf dem Weg Erwachsen zu werden! Immer mehr Unternehmen (wie BMW, IBM, Gillette oder Siemens)
setzen Podcasts als Marketing-Instrument ein. Ausserdem erkennen auch die Medien die Möglichkeiten (TV-Sendungen
wie Rundschau und Kassensturz gibt’s bereits als kostenlose Podcasts).
 In den USA gab es ende 2005 4,8 Mio. Nutzer. Für 2006 erwartet man eine Verdoppellung. Auch Deutschland hat
bereits ihre Podcast-Pioniere. Am Podcast-Kongress wurden die ersten Awards vergeben in den verschiedensten
Kategorien.

Das Podcast-College soll ein Portal für hochwertige Podcasts zu diversen Themen werden. Im Moment ist der
mentalPodcast (Mental-/Erfolgstraining und Zielsetzung) online. Ausserdem ist ein Podcast für Hundefreunde
(Erziehungsfragen, Tipps&Tricks) in der Pipline.

Weitere Infos: www.podcast-college.de
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