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Die Hamburger Agentur esc interactive hat sich mit zahlreichen Alleinstellungsmerkmalen als Top-Adresse für Rich
Media Kampagnen etabliert. Ausschlaggebend für die erstklassige Marktposition sind umfassende Kompetenzen im
Bereich Programmatic Advertising und die hauseigene Markt- und Beratungsexpertise.

Hamburg, 16. Juli 2015 - Hochwertige und aufmerksamkeitsstarke Rich Media Sonderwerbeformen sind nicht mehr
länger "nice to have", sondern schon bald ein wesentlicher Faktor auf dem wettbewerbsintensiven Markt für
Programmatic Advertising. Zu diesem Schluss kommt die Hamburger Fachagentur esc interactive nach ihrer nunmehr
über ein Jahr währenden Partnerschaft mit der niederländischen AdExchange JustPremium (JPX).

In dieser Zeit, so Managing Director Stephan Thewes, habe man den Weg für solche Formate in den deutschsprachigen
Ländern geebnet und könne bereits jetzt auf erstklassige Branding-Kampagnen zurückblicken.

Erstklassige Marktposition

Durch die seit April 2014 bestehende exklusive Kooperation mit JustPremium bietet sich den Kunden der esc interactive
eine Vielfalt an exklusiven und zugleich top-innovativen Werbeflächen des Partners wie z.B. Lightbox und Billboard
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Push-Up, mit denen ein erfolgreicher Markteintritt nicht nur in Deutschland, sondern auch in der Schweiz und in
Österreich gelang.

Als absoluten Meilenstein bewertet esc interactive die allererste rein programmatische Ausspielung einer Fireplace-
Werbeanzeige für einen namhaften Automobilhersteller auf TOP-AGOF-Webseiten Anfang dieses Jahres. Mit diesen
und weiteren schon jetzt verfügbaren Rich Media- Anzeigen auf durchweg hochwertigem Inventar hat die am
Hamburger Fischmarkt ansässige Agentur eine Vorreiterrolle im Bereich des Programmatic Advertising eingenommen.

Umfassende Markt- und Beratungsexpertise

Profiteure der jüngsten Entwicklung sind alle Marktteilnehmer: Werbetreibende und Media-Agenturen aus Deutschland,
Österreich und der Schweiz haben nun direkten programmatischen Zugriff auf diese hochwertigen Sonderwerbeformen -
auch von TOP-AGOF-Publishern. Um dies dauerhaft zu gewährleisten, arbeitet esc interactive eng mit der Demandside
wie auch der Supplyside zusammen. Agenturchef Stephan Thewes ergänzt:

„Gerade weil ja nicht nur das Programmatic Advertising in der D-A-CH Region relativ jung ist, sondern vor allem auch
die Werbeformen unseres Partners Just Premium, ist der Prozess noch sehr beratungsintensiv. Deshalb stehen wir
unseren Ansprechpartnern bei Mediaagenturen und Publishern stets beratend zur Seite - und das mit der Kompetenz des
gesamten Teams der esc interactive.“

Für Matthias Jürgensen, Director Publisher Development bei esc interactive, ist die hauseigene Beratungsexpertise u.a.
im Bereich programmatische Rich Media- Anzeigen ein wesentlicher Faktor für die herausragende Marktstellung bei
Publishern und Agenturen:

„Programmatic Advertising war noch vor wenigen Jahren für die meisten Marktteilnehmer Neuland, inzwischen ist es ein
wesentlicher Faktor der Werbeaktivitäten und der Anteil des Programmatic Advertising steigt kontinuierlich. Der Weg
führt in Richtung hochwertige und innovative Rich Media Werbeformate. Dass wir im deutschsprachigen Raum
Wegbereiter und gemeinsam mit unseren Partnern schon so weit fortgeschritten sind, liegt nicht zuletzt an unserer
umfassenden Markt- und Beratungsexpertise“.

Mehr über die Aktivitäten von esc interactive Hamburg erfahren Besucher der dmexco am Stand A065 A069 der
Konzernmutter esc mediagroup in Halle 7 der Messe Köln. Kontaktanfragen und Terminvereinbarungen zur dmexco
2015 bietet Ihnen die Mailadresse dmexco@escinteractive.com.

 

 

Portrait

Die in Hamburg ansässige esc interactive GmbH ist ein Fachanbieter für Display, Mobile, Video- und Programmatic
Advertising mit dem Fokus auf Trading-, Branding- und Performance Kampagnen. Die von Managing Director Stephan
Thewes geführte Agentur ist spezialisiert auf strategische Beratung. Speziell für Mediaagenturen und Werbetreibende
bietet das Unternehmen maßgeschneiderte In-House-Lösungen für Mobile-, Video- und Display Ad Kampagnen an.
Erfahren Sie mehr unter www.escinteractive.com .
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