openrPrPirRe’

Das offene PR-Portal

Kein Verkauf von apothekenuniiblichem Sortiment
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Pressemitteilung von: Ecovis AG Steuerberatungsgesellschaft

Mit dem Urteil vom 28. Oktober 2014 hat das Oberlandesgericht (OLG) Diisseldorf entschieden, dass Apotheken nur
Waren fiihren diirfen, die dem gesundheitlichen Nutzen dienen.

Hintergrund des Urteils (Az. I-20 U 159/13) war ein Rechtsstreit zwischen der Wettbewerbszentrale und einem
Apotheker, der im Juni 2011 fiir ein Reisenéhset, im August 2011 fiir eine Kiihltasche und im Februar 2012 fiir ein
Alustabfeuerzeug mit ,,Vorteils-Gutscheinen® in einer Werbebroschiire fiir Arzneimittel, Medizinprodukte und
Nahrungserginzungsmittel geworben hatte. Fiir die Einlosung dieser Gutscheine sollte der Kunde eine Umhingetasche
oder ein hochwertiges Alustabfeuerzeug jeweils gegen eine Schutzgebiihr von 1,50 Euro oder ein Reisendhset im
Scheckkartenformat (Schutzgebiihr 1,00 Euro) erhalten.

Gesundheitsbezug gefordert

Die Wettbewerbszentrale verlangte vom Apotheker, es zu unterlassen, fiir apothekenuniibliche Waren, die weder
unmittelbar noch mittelbar der Gesundheit dienen oder diese fordern, zu werben und/oder diese ankiindigungsgemif3
auszugeben. Da die streitgegenstindliche Werbung vor dem Inkrafttreten der gednderten Apothekenbetriebsordnung
(ApBetrO) stattfand, musste die noch mildere Fassung des damals geltenden § 25 ApBetrO angewendet werden. Zu den
apothekeniiblichen Waren zéhlten damals auch solche Mittel, Gegenstinde und Informationstriager, die der Gesundheit
von Menschen und Tieren nur mittelbar dienen oder diese fordern. Diese Regelung verlangte aber nach Auffassung des
Gerichts ebenfalls einen — wie auch immer gearteten — Gesundheitsbezug. Darin sah das Gericht belegt, dass der
Gesetzgeber auch mit dieser Regelung einer Ausuferung des Warensortiments entgegenwirken wollte, was er mit der
Neuregelung des § 1a Abs. 10 ApBetrO fortgesetzt habe. Nach der Rechtsprechung des Bundesgerichtshofs (BGH)
mussten die Gegenstinde und Mittel tiber ihre Tauglichkeit in gesundheitlicher Hinsicht hinaus mit einer
gesundheitlichen Zweckbestimmung angeboten werden.

Schlechte Argumente

So hatte der Apotheker zum Gesundheitsbezug beispielsweise der Umhingekiihltasche vorgetragen, dass diese geeignet
sei, Getridnke zu befordern, die eine Dehydration vermeiden konnten bzw. dass mittels der in der Umhéngekiihltasche
mitgefiihrten Getrinke Medikamente eingenommen werden konnten — das Gericht iiberzeugte das nicht. Auch fiir das
Nihset und das Alustabfeuerzeug konnte der Apotheker keine iiberzeugende Argumentation liefern. Ein zuldssiges
Nebengeschift wurde ebenfalls vom Gericht verneint. Nach Auffassung des Gerichts entspricht die Beschrinkung des
Warensortiments in einer Apotheke verniinftigen Erwigungen des Gemeinwohls und wahrt den Grundsatz der
VerhiltnismaBigkeit.

Sortimentsausweitung moglich

Geschiitzt werde das Vertrauen der Kunden, in der Apotheke nur Erzeugnisse angeboten zu bekommen, denen ein
nachvollziehbarer gesundheitlicher Nutzen zugeschrieben werde. Dem kaufménnischen Interesse des Apothekers an
einer gewissen Ausweitung des Warensortiments iiber das Kerngeschift hinaus trage der Katalog (siehe Kasten)
angemessen Rechnung. Durch die Anderung der ApBetrO ab Mitte 2012 wurde noch einmal eine Verschirfung
vorgenommen. Nunmehr diirfen nur noch Mittel, Gegenstidnde und Informationstriager angeboten werden, die der
Gesundheit von Menschen und Tieren unmittelbar dienen oder diese fordern.
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Portrait

Ecovis ist ein Beratungsunternehmen fiir den Mittelstand und zdhlt in Deutschland zu den Top 10 der Branche. In den
mehr als 130 Biiros in Deutschland sowie den iiber 60 internationalen Partnerkanzleien arbeiten etwa 4.500 Mitarbeiter.
Ecovis betreut und berit Familienunternehmen und inhabergefiihrte Betriebe ebenso wie Freiberufler und
Privatpersonen. Um das wirtschaftliche Handeln seiner Mandanten nachhaltig zu sichern und zu férdern, biindelt Ecovis
die nationale und internationale Fach- und Branchenexpertise aller Steuerberater, Wirtschaftspriifer, Rechtsanwilte und
Unternehmensberater. Jede Ecovis-Kanzlei kann auf diesen Wissenspool zuriickgreifen. Die ECOVIS Akademie ist
zudem Garant fiir eine fundierte Ausbildung sowie eine kontinuierliche und aktuelle Weiterbildung. Damit ist umfassend
gewihrleistet, dass die Mandanten vor Ort personlich gut beraten werden.

WWW.ecovis.com
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