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Bis zum 17. Mérz konnen Akteure aus der Gesundheitsbranche nun noch ihre Aktionen, Strategien und Kampagnen aus
2014 einreichen. Primiert werden Healthcare-Kampagnen, die Social Media intelligent zur Platzierung und viralen
Verbreitung ihrer Message einbinden.

Die Jury steht in den Startlochern, die Community brennt auf’s Abstimmen fiir den Crowd Cup - mit dem heutigen Tag
wird die Einreichungsfrist um vier Wochen verlingert.

Ob Instagram, Twitter, XING, Facebook, Youtube, Linkedin, tumblr oder andere Plattformen: Der HealthShare Award
sucht nach dem neuen, innovativen, kreativen Kick in der Branche. Bewertet werden die Einreichungen unter anderem
im Hinblick auf die Integration in die bestehende Unternehmens- bzw. Markenkommunikation und auf die Relevanz der
durchgefiihrten Social Media-Aktivitdten. Das eingesetzte Budget spielt keine Rolle.

HealthShare Award

Der HealthShare Award pramiert seit 2012 kreative und innovative Social Web-Kommunikation im Gesundheitswesen.
Eingereicht werden konnen alle Social Media-Kampagnen, -Aktionen und —Strategien aus dem Healthcare-Umfeld, die
im Netz mit Usern geteilt werden konnen. Mitmachen konnen alle Akteure aus dem Healthcare-Bereich, die in Social
Media aktiv sind.

Der HealthShare Award wird in zwei Kategorien verliehen: Als klassischer Jurypreis und als Publikumspreis. Der
jeweilige Gewinner erhilt eine Auszeichnung fiir die beste Kommunikation im Social Web, inklusive Website Badge.
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Portrait
DocCheck — das Social Medwork

Netzwerken fiir eine bessere Medizin: Durch einfachen Zugriff auf medizinisches Wissen und direkten fachlichen
Austausch in der Community hilft DocCheck Gesundheitsdienstleistern, ihr Know-how zu vertiefen und ihre tigliche
Arbeit zu verbessern.

Uber 1.000.000 registrierte Nutzer ,,medworken* bereits mit. Damit ist DocCheck die mitgliederstirkste Community fiir
medizinische Fachberufe in Europa. Nahezu jeder zweite Arzt oder Apotheker in Deutschland ist DocCheck Nutzer.

Zu den wichtigsten Geschiftsmodellen von DocCheck zihlen Social Media Marketing, Direktmarketing,
Marktforschung und Co-Creation. Eine stetig wachsende Anzahl von Pharma- und Medizintechnikfirmen nutzt die
Moglichkeit, Zielgruppen ohne Streuverluste anzusprechen.
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