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dispi: Friithjahrsaktion bei der Aulenwerbung
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Pressemitteilung von: dispi - SM/ACRYL Form & Design GmbH

dispi

Nach verldngerter Winterpause riickt nun die Aulenwerbung wieder in den Mittelpunkt. dispi bietet daher in einer
befristeten Aktion noch bis zum 30. April den Kundenstopper Commercial Classic zum Friihjahrsputz-Aktionspreis an.
Einzelheiten sind auf www.dispi.de zuginglich.

Statistiken belegen, mehr als 30% der Investitionen in Auenwerbung werden von Unternehmen in den
Friihjahrsmonaten getitigt. Eigentlich erstaunlich, aber in der Auenwerbung ist ein deutliches Sommerloch spiirbar.
Uber die Griinde lisst sich nur mutmaBen. Vermutlich wirken sich hier auch saisonale Marketing-Budgets und der
Sortimentwechsel tiberwinterter Trigersysteme aus.

dispi unterstiitzt daher den Frithjahrsputz mit einer befristeten Aktion. Von der Vorteilsaktion profitieren alle Online-
Besteller des Kundenstoppers Commercial Classic noch bis zum 30. April.

Informationen zum Unternehmen:

dispi — SM/ACRYL Form & Design GmbH (kurz: ,,dispi*) bietet seit 1983 hochwertige Triagersysteme fiir die Werbung
am Point of Sale (POS). dispi ist Spezialist fiir Poster-, Plakat- und Leuchtwerbung, sowie fiir Prospekt-Verteiler aus
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Acryl und Aluminium. Als Pramiumanbieter garantiert dispi dabei hochste Qualitét zu attraktiven Preisen.
Wiederverkdufern kann dispi zudem lukrative Bezugskondition einrdumen.

Sowohl im Bereich der standartisierten Werbetrdger (im wesentlichen Klapprahmen und Kundenstopper) also auch im
Bereich der kundenindividuellen Display-Konzeption iiberzeugt dispi durch internationale Ausrichtung bei Konzeption
und Fertigung. Kostenvorteile der lohnintensiven Produktion werden in Osteuropa realisiert, dagegen sind Service- und
Logistikzentrum sowie die kundenindividuelle Kleinserienfertigung am Qualititsstandort Gmund am Tegernsee
angesiedelt.

Trotz des internationalen Ansatzes, kann dispi bei Liefer- und Produktionszeiten den Kundenwiinschen gerecht werden.
In einem Zwischenlager werden ausreichend Artikel auf Vorrat gehalten, um den prognostizierten Bedarf zu erfiillen.
95% der Bestellungen kdnnen somit bereits am Tag des Bestelleingangs auf den Versandweg zum Kunden gebracht
werden.

Das Konzept scheint aufzugehen: Multinationale und markenbewuf3te Unternehmen wie die Tele2 GmbH, sowie die
renommierte Bayerische Hypo- und Vereinsbank AG zihlt dispi zu seinen Kunden. So sind zum Beispiel in den Filialen
der Hypo-Vereinsbank vermehrt Display-Produkte von dispi anzutreffen.

Auf dem Internet-Auftritt www.dispi.de erfahren Sie mehr iiber dispi und das Angebot an Posterrahmen,
Kundenstopper, Prospektstandern, Leuchtdisplays und weiteren Systemen zur Verkaufsforderung. Bei Fragen oder fiir
weitergehende Informationen konnen Sie gerne unter info@dispi.de mit uns in Kontakt treten.

Portrait

Bei Riickfragen wenden Sie sich bitte an:
Edeltraud Lenz

enai EOEltraud.lenz@dispi.de
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Link zur Pressemitteilung:

https://www.openpr.de/news/81732/dispi-Fruehjahrsaktion-bei-der- Aussenwerbung.html
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