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CONVENIENCE: Wachstumsmarkt
mit besten Gewinnaussichten

Die steigende Zahl von Single-Haushalten und der damit verbundene Trend zu mehr Bequemlichkeit sowie die
zunehmende Mobilitdt der Konsumenten bescheren dem Convenience-Markt in Deutschland hohe Zuwichse. Das
Marktvolumen fiir vorgefertigte und gekiihlte Nahrungsmittel wird innerhalb der kommenden fiinf Jahre von derzeit 31
auf 38 Mrd. Euro ansteigen und dann gut ein Fiinftel des gesamtem Lebensmittelumsatzes umfassen. Doch nicht alle
Vertriebsformate werden hiervon gleichermafen profitieren. Zu den Gewinnern gehdren Convenience-Shops in
Bahnhofen, Flughifen und Shopping-Centern sowie kleinflichige Lebensmittelgeschifte. Eine wichtige Grofe bleibt der
Vertrieb iiber Verpflegungsautomaten. Kioske und Tankstellen-Shops werden dagegen im Zuge des erwarteten
Strukturwandels Marktanteile verlieren. Das ist dem im Verlag BBE media erschienenen Branchenreport
CONVENIENCE 2014 zu entnehmen.

Wesentlicher Bestandteil der Studie ist eine Befragung von Entscheidern aus dem Convenience-Markt. Drei von vier der
befragten Experten erwarten fiir das Convenience-Segment in den kommenden vier Jahren mittleres bis starkes
Wachstum. Prognostiziert wird ein Plus von durchschnittlich 3,7 Prozent pro Jahr. Hohes Potenzial liegt der Umfrage
zufolge bei den Convenience-Shops in Bahnhofen, die vor allem von der enormen Frequenz und den langen
Offnungszeiten profitieren. Besonders gute Marktchancen geben die Marktinsider den Coffee Bars und den Imbiss-
Bickereien.

Entscheidende Erfolgsfaktoren der Convenience-Anbieter sind laut der Experten-Befragung die schnelle
Abfertigung/Bedienung, die gute Erreichbarkeit und Top-Standorte mit hoher Passantenfrequenz. Weniger wichtig sind
dagegen Vielfalt, Auswahl oder der Name des Shop-Betreibers.

Der Branchenreport CONVENIENCE 2014 enthilt auf 540 Seiten (DIN A4) tiber 290 Tabellen und Ubersichten u. a. zu
den Themen: Priferenzen, Kauf- und Erndhrungsgewohnheiten der Verbraucher, Convenience-Orientierung,
Convenience-Ausgaben, Markenorientierung (je nach Fragestellung differenziert nach Produktgruppe, Haushaltsgrofe,
Einkommen, Berufsgruppen, Alter). Dargestellt werden die wichtigsten Vertriebswege und Vertriebskonzepte fiir
Convenience-Produkte, die Bedeutung der einzelnen Sortimentsbereiche und die kiinftige Entwicklung des Marktes.

Studiendetails

Titel: BBE Branchenreport CONVENIENCE, Jahrgang 2014

Umfang: 540 Seiten im Format DIN A4 mit iiber 290 Tabellen und Ubersichten
Lieferformat: digital

Preis: 890,-- Euro (zzgl. MwSt.)

Weitere Informationen unter: www.marktstudien24.de
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Portrait

BBE media ist als Verlag spezialisiert auf praktische Problemlosungen fiir Unternehmer. Zum Leistungsspektrum gehort
die Betriebsvereinbarung von mittelstindischen Unternehmen iiber Publikationen (Beratungsbriefe, Biicher, Praxis-
Leitfdden) und die Herausgabe von Studien iiber Vergiitungen (z. B. GmbH-Geschiftsfiihrer, Hotellerie),
Marktforschungsangebote sowie Branchen- und Marktstudien.
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