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Aus Floh wird Yenko

12.08.2013, 16:31 | Tourismus, Auto & Verkehr

Pressemitteilung von: Erlebnis-Zoo Hannover

Miri und Yenko mit dem Namensgeschenk

Runde Sache: Orang-Utan-Baby bekommt Namen auf Reifen serviert.

Bis jetzt hiel3 er nur ,,der kleine rote Floh®. Weil er so winzig ist und so eng an die Brust seiner Mutter geschmiegt war.
Aber jetzt wird der erste Orang-Utan-Nachwuchs seit 31 Jahren im Erlebnis-Zoo Hannover langsam lebhaft, streckt den
Kopf, guckt neugierig und greift mit den zierlichen Armen nach der Welt. Hochste Zeit, dem Kleinen mit der lustigen
Frisur einen passenden Namen zu geben.

Und den hat sein Pate — die Reifenmarke Uniroyal mit dem Orang-Utan als Maskottchen — jetzt gefunden. Der Name
wurde von den Mitarbeitern von Continental in Hannover, zu der die Reifenmarke Uniroyal gehort, ausgewihlt. Knapp
700 Mitarbeiter beteiligten sich an der spannenden Wahl, bis der Name feststand. Jetzt wird aus dem am 9. Juni
geborenen ,,Floh” Yenko. Eine rundum runde Sache: Wohlklingend sowohl fiir ein Affen-Kind als auch fiir den spiter
mal 90 Kilo schweren Orang-Utan.

Den Namen machte der Pate den Orang-Utans mit einem ganz besonderen Taufgeschenk im wahrsten Sinne
schmackhaft. In bunter Zuckerschrift prangte der Name auf zwei Uniroyal-Regenreifen, die zur Freude von Yenkos
Mutter Miri rundherum mit Kostlichkeiten gefiillt waren. Zwar wird Yenko davon vorerst nicht naschen — er trinkt noch
ausschlieBlich bei seiner Mutter — aber spiter einmal, wenn er laufen und klettern lernt, kann er nach Herzenslust an den
Reifen turnen und schaukeln.

Uniroyal hat die Patenschaft tibernommen, um sich fiir die Erhaltung der seltenen Menschenaffen zu engagieren. ,,Als
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wir horten, dass der Erlebnis-Zoo Hannover endlich Zuwachs bei den bedrohten ,Waldmenschen® hat, haben wir uns
spontan entschlossen, die Patenschaft zu iibernehmen*®, berichtet Sandra Bretthauer, Teamleiterin Markenmanagement,
in Hannover. ,,SchlieBlich ist ein Orang-Utan schon lange das Maskottchen der Regenreifenmarke.“

Einen solchen Pliisch-Orang-Utan iiberreichte Sandra Bretthauer bei der Namensgebung an Zoo-Geschiftsfiihrer
Andreas Casdorff. ,,Wir freuen uns sehr, dass die Reifenmarke Uniroyal mit diesem sympathischen Maskottchen die
Patenschaft fiir unser Orang-Utan-Baby tibernommen hat und so das Konzept des Erlebnis-Zoo Hannover unterstiitzt, das
Bewusstsein fiir Natur, Umwelt und Artenschutz durch emotionale Erlebnisse zu stirken, so Casdorff.

Europiisches Erhaltungszuchtprogramm

Orang-Utans sind vom Aussterben bedroht. Der massive Abbau des Regenwaldes und damit der Verlust des
Lebensraumes der Orang-Utans hat dramatische Folgen. In den vergangenen 75 Jahren hat der Bestand der Tiere um 80
Prozent abgenommen! Nur noch ca. 7.000 Tiere leben auf Sumatra, auf Borneo sind es nur noch etwa 40-80.000. Der
nach wie vor ungebrochene Fang und Handel von Jungtieren fiir den internationalen und regionalen Handel ist die zweite
groBBe Bedrohung fiir den ,,Waldmenschen® (malaiisch fiir Orang-Utan).

Der Erlebnis-Zoo Hannover beteiligt sich am Europidischen Erhaltungs-zuchtprogramm (EEP) fiir Sumatra Orang-Utans,
um die Tierart vor dem Aussterben zu bewahren.

Portrait

Erlebnis-Zoo mit rund 3.300 Tieren in sieben einzigartigen Themenwelten, zahlreichen Tier-Shows und Fiitterungen
taglich, begehbare Tieranlagen, Sambesi-Bootsfahrt (im Sommer), Henry's Underwater World in Yukon Bay, rasanten
Rodelbahnen, Dschungel- und Evolutionspfad, groen Abenteuerspielplitzen und einem breitem gastronomischen
Angebot.
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