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Bildwelten fiir die Wand: Fototapeten von DrNice setzen zeitgemife Gestaltungsakzente

Ein Newcomer bringt frischen Wind in den Tapetenmarkt: DrNice aus Berlin. Als Seiteneinsteiger iiberraschen die
Architektin Simone Schulz und der Kiinstler André Kazenwadel mit ebenso schénen wie originellen Kollektionen.
Bekannt geworden ist DrNice mit optisch und technisch hochwertigen Bildtapeten. Das junge Unternehmen weil} aber
auch mit ausgefeilten grafischen Dessins oder kiinstlerischen Kindertapeten zu iiberzeugen. Dariiber hinaus gehort zum
Leistungsspektrum beispielsweise die Entwicklung kundenspezifischen Wandschmucks oder die komplette Entwicklung
von Gestaltungskonzepten und Corporate Environments.

Eines der diistersten Kapitel in der Geschichte der Raumgestaltung ist fiir viele die Ara der Fototapeten in den 70er und
80er Jahren. Wandfiillende Ansichten diisterer Wilder oder quietschbunt-kitschige Siidsee-Panoramen haben dieser
Tapetengattung den Ruf als Ikone der Geschmacklosigkeit eingebracht. Zu Unrecht finden Simone Schulz und André
Kazenwadel und arbeiten seit 2003 mit ihren Unternehmen DrNice erfolgreich daran, das raumgestaltende Potential
grofformatiger Bilder neu zu erschliefen. Die Architektin und der Kiinstler aus Berlin sind Seiteneinsteiger in die
Tapetenbranche: Simone Schulz beschiftigt sich mit der Konzeption von Themenwelten und Ausstellungen, André
Kazenwadel war u.a. als Biihnenbildner titig und lieferte Design-Arbeiten fiir TV und Werbung. Durch diesen
Hintergrund konnte DrNice eine ganz neue und eigenstindige Interpretation des Tapetenthemas entwickeln. ,,Wir sind es
gewohnt, die Gestaltung einer Wand als Bestandteil eines komplexen Ganzen zu sehen®, erldutert das Team. ,,Deswegen
verstehen wir uns auch weniger als “Tapetenhersteller’, sondern mehr als Entwickler und Lieferanten von qualititsvollen
Bildwelten, die Atmosphére und Raumwirkung erzeugen.“

DrNice-Tapeten sind bewusst nicht als vollflichige Wandbekleidung konzipiert, sondern als grofle, Akzente setzende
Tapetenbilder. Sie ,,6ffnen” Rdume, setzen Bezugspunkte, sollen inspirieren und beriihren. Aufgrund des hohen
Eigenanspruchs wird peinlich genau auf die Qualitét der Bilder und verwendeten Materialien geachtet. So dient als
Tragermaterial der Tapeten hochwertiges, leicht geprigtes, hochvolumiges Zellulosevlies. Es ermoglicht einen prézisen
Druck mit kriftigen leuchtenden Farben, ist wasser- und lichtbestindig, leicht zu verarbeiten, formstabil und reiffest,
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schwer entflammbar und 6kologisch einwandfrei. Alle Tapeten lassen sich leicht abziehen und mehrmals
wiederverwenden. Schulz und Kazenwadel bezeichnen sie daher gern auch als ,,Wallwear® - Kleidung fiir die Wand, die
sich nach Lust und Laune wechseln lisst.

Die Ergebnisse dieser Philosophie haben denn auch wirklich nichts mehr gemein mit ihren zweifelhaften Vorfahren und
werden sogar von TV-Wohnberatungssendungen gern zur Wohnraumverschonerung genutzt. Die Kollektionen sind in
unterschiedliche Themen gegliedert. Bei ,,Aqua“ finden sich dramatisch, kraftvoll oder erfrischend wirkende Motive mit
Bezug auf das Element Wasser, ,, Kult* widmet sich ungewohnlichen Bildern, beispielsweise aufregenden Grof3stadt-
Motiven. ,Paradiese und Oasen® beschéftigt sich mit eindrucksvollen Naturmotiven, ,.Blumen und Bliiten” ist eine
elegante Sammlung floraler Bildtapeten.

Ahnlich gelagert, aber mit besonders kiinstlerischem Anspruch ist die neue Kollektion ,,DrNice @ o-living®. ,,Feng Shui*
umfasst sowohl Foto- als auch Grafiktapeten, die die Raumgestaltung im Sinne der uralten Lehre von der Kunst des
Wohnens und des harmonischen Einrichtens unterstiitzen. Die sechste Kollektion umfasst Wandschmuck, der
buchstiblich Geschichten erzihlt: die ,Literaturtapeten®, eine Hommage an die mehrfach ausgezeichnete Schriftstellerin
Herta Miiller. Ganz aktuell ist zudem ein Kindertapeten-Programm. Fiir eine optimale Wirkung der Tapeten bietet
DrNice als besonderen Service die individuelle Anpassung der Kollektionen in Farbe oder Formaten an. Auf Wunsch ist
sogar die Entwicklung exklusiven Wandschmucks nach Kundenvorgaben moglich.

Speziell fiir (Innen-)Architekten und Ausstatter diirfte interessant sein, dass das junge Berliner Unternehmen als wohl
einziger Tapetenhersteller die umfassende Entwicklung von Gestaltungskonzepten und Corporate Environments anbietet
(z.B. Empfangszonen, Konferenz- und Warterdume, Messestinde und Prisentationsflichen). So sind aus einer Hand
durchgiingige Corporate Design-Losungen realisierbar.

Die Tatsache, dass Fototapeten eine zeitgemiiBe, hochwertige Asthetik haben konnen, hat sich zwar noch nicht iiberall
herumgesprochen. Aber die positive Entwicklung von DrNice beweist, dass der Markt die Schonheit und Wirkung der
Bildwelten aus Berlin zu entdecken beginnt. Dementsprechend wird der Vertrieb in Deutschland und im européischen
Ausland kontinuierlich erweitert. Fiir Anfragen von qualifizierten neuen Vertriebspartnern ist DrNice deswegen immer
offen. ,,Dress up your life“ haben sich Simone Schulz und André Kazenwadel als Firmen-Motto gewihlt. Und dieser
Aufforderung kommen immer mehr nach...
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