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Pressemitteilung von: Labbyon AG

Die Labbyon AG ist ein Unternehmen fiir Direktmarketing mit einem eigenen Internetportal im deutschsprachigen
Raum. Das Portal labbyon.tv bringt gezielt Konsumenten und Werbetreibende zusammen. Hier profitieren beide Seiten.
Die Kunden, genannt Member, erhalten Angebote, Informationen, Meinungsumfragen, ihren Neigungen und Wiinschen
entsprechend. Zudem partizipieren sie am Werbebudget. Der BusinessPartner zahlt nur fiir die Werbekontakte, die fiir
ihn wirklich relevant sind und seine Botschaft auch gelesen haben. Die Labbyon AG verbindet Information mit
Unterhaltung und einem Mehrwert fiir alle.

Kann Werbung wirklich niitzlich sein? Und was ist eigentlich ein Labbyon?

Ganz ehrlich — wie viele der tiglichen Werbemails werden wirklich noch gelesen und wahrgenommen? Aktuelle Studien
zeigen: 51 Prozent der Befragten lesen die gedffnete Werbesendung nicht. Elf Prozent 6ffnen sie nicht einmal. Der
Grund hierfiir: Die klare Mehrheit der Befragten (76 Prozent) ist der Meinung, dass Werbung nicht auf ihre personlichen
Bediirfnisse zugeschnitten ist.*

Labbyon hat eine neue Form der Werbung entwickelt: Werbung zu Produkten und Dienstleistungen, die fiir den
Empfinger niitzlich ist und seinen jeweils aktuellen Bediirfnissen entspricht, somit individualisiert ist. Der Absender ist
jeweils ein Unternehmen, dass das passende Produkt, die richtige Dienstleistung oder einfach nur die schon lang
erwartete Freizeitbeschiftigung bietet. ,,Labbyon schafft eine besondere Beziehung zwischen Unternehmen und Kunden
— auf einem neuen Niveau und auf Augenhohe. Eine Beziehung, von der beide Seiten profitieren und die auf Fairness
baut. Wir sind sicher, dass dieses Konzept des Direktmarketings die Werbung revolutionieren wird“, so Co-CEO Daniela
B. Haeusler.

Angebote — Information — Unterhaltung

Labbyon AG hat hierzu das Internetportal www.labbyon.tv entwickelt, das gezielt Konsumenten und Werbetreibende
zusammenbringt. Hier profitieren beide Seiten. Die Kunden, genannt Member, erhalten Angebote, Informationen,
Meinungsumfragen, ihren Neigungen und Wiinschen entsprechend. Zudem partizipieren sie am Werbebudget. Der
BusinessPartner zahlt nur fiir die Werbekontakte, die fiir ihn wirklich relevant sind und seine Botschaft auch gelesen
haben. Die Labbyon AG verbindet Information mit Unterhaltung und einem Mehrwert fiir alle.

Labbyons — Die Priamie

Der Mehrwert fiir das Lesen der Werbung auf www.labbyon.tv ist vielschichtig: Erstens bekommt jeder nur die
Informationen, die ihn interessieren und auf ihn zugeschnitten sind. Zweitens kann er sein Profil gemif seiner aktuellen
Interessen anpassen und drittens bekommt jeder Member fiir die Teilnahme an Meinungsumfragen, die Beantwortung
von gesponserten Werbefragen sowie das Lesen und Anschauen individueller Werbung monatlich Primien. Diese
werden auf ein Primienkonto gutgeschrieben. Die Pramie wird bei Labbyon AG in sogenannten Labbyons beziffert und
dem Member auf seine Labbyon-Card gutgeschrieben. Sie kann wie jede PrePaidKredit-Card zur Zahlung in zahlreichen
Geschiften und bei vielen Dienstleistern genutzt werden.

Sicherheit hat hochste Prioritét
Wie viel Informationen jeder Member von www.labbyon.tv von sich preisgibt, bleibt letztlich jedem selbst iiberlassen.
Freigegebene Daten des Members werden nur iiber eine Member-ID gefiihrt, so dass der echte Name weder bei der

Labbyon AG noch beim Werbekunden sichtbar wird. Ob Schuhe einer bestimmten Grofe, Farbe und Marke oder
einfach nur ein bestimmter PC oder vegane Lebensmittel — der Member selbst entscheidet, was ihn zu welchem
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Zeitpunkt interessiert. Fiir die Datensicherheit setzt die Labbyon AG hochste MaBstébe.

Die Vorteile fiir den Member:

Die Member kommen mit Labbyon in den Genuss einer ganzen Reihe von Vorteilen:

- Ausgesuchte Informationen zu allen Produkten, die fiir den Einzelnen wirklich interessant sind.

- Wissensvorsprung und Zeitersparnis.

- Freude an Neuigkeiten.

- Primiengutschrift auf der Labbyon-Card.

- Umfangreichsten Schutz der eigenen Daten.

*Customer Journey Typologie 2012 — Optimierte Zielgruppenansprache in der Multi-Channel-Welt*/

Konvergenz in der Kundenkommunikation. Der digitale Dialog aus Sicht des Konsumenten. (Forsa/SAS)

Weitere Informationen und Angaben finden Sie unter http://www.prseiten.de/pressefach/labbyon-ag/news/1402 sowie
http://www.labbyon.ag.

Portrait

Uber Labbyon AG:

Die Labbyon AG ist ein Unternehmen fiir Direktmarketing mit einem eigenen Internetportal www.labbyon.tv, das gezielt
Konsumenten und Werbetreibende zusammenbringt. Die Labbyon AG verbindet Information mit Unterhaltung und
einem Mehrwert fiir alle.
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