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ARQUEONAUTAS

Seit dem 1. November reprisentiert Guy van Dam ARQUEONAUTAS als neuer Handelsvertreter in den Niederlanden.
In dieser Funktion verantwortet er die Einfithrung der Marke in den niederldndischen Markt.

Van Dam bringt langjdhrige Erfahrung aus der Fashionbranche mit: Der 44-Jihrige ist neben seiner Tatigkeit bei
ARQUEONAUTAS Managing Director von Force Majeure BV. Das Handelsunternehmen operiert bereits seit 20 Jahren
auf dem niederldndischen Markt und hat erfolgreich Marken wie Kenzo, Cashmerevolution, Project E, Fidelity und
Luciano Baroni eingefiihrt und betreut. Seine Hauptaufgabe sieht Guy van Dam darin, ARQUEONAUTAS als feste
GroBe im Markt zu etablieren: ,,Ich bin davon iiberzeugt, dass die hochwertige, vom Meer inspirierte Mode von
ARQUEONAUTAS perfekt in den niederlédndischen Markt passt. Mein Ziel ist es, die Kunden fiir die maritime Marke
zu begeistern.*

Konstanz und Zuverldssigkeit durch die Nutzung von Synergien

ARQUEONAUTAS bildet seit Marz 2012 eine eigenstidndige Gesellschaft innerhalb von House of Brands, einem
hundertprozentigen Tochterunternehmen der Otto Group mit Sitz in Hamburg. Geschiftsfiihrer Jan-Erik van Dijk: ,Die
Entwicklung der Marke ARQUEONAUTAS innerhalb der letzten sechs Monate in Deutschland stimmt uns positiv, dass
wir auch in den Niederlanden groen Erfolg haben werden. Mit neuem Management, ausgezeichneter operationaler
Expertise und professioneller Markenfiihrung werden wir die Marke im oberen Mittelmarkt positionieren.“ House of
Brands investiert in die Marke und hat die Produkte in Bezug auf Qualitit und Paflform komplett iiberarbeitet. Dafiir
wurde ARQUEONAUTAS auf essentiellen Funktionen verstirkt, so wurden zum Beispiel das Designteam von zwei auf
sechs Designer aufgestockt und ein vierkopfiges Technikerteam implementiert. ,ARQUEONAUTAS nutzt die
Synergien von der Otto Group auf operationalem Niveau, ist aber unabhéngig in der Markenstrategie und Distribution.
So konnen wir absolute Konstanz und Zuverladssigkeit garantieren®, betont van Dijk.

Die Distribution in den Niederlanden ist im ersten Schritt iiber das Wholesale Geschéft in Multilabel Stores und Shop-in-
Shops vorgesehen. Zusitzlich sucht ARQUEONAUTAS Franchisepartner zur Er6ffnung von Monobrand Stores und
schlieit zukiinftige Retail Stores nicht aus. Seit November kénnen Endverbraucher die Marke bereits im
ARQUEONAUTAS Onlineshop unter www.arqueonautas.com kennenlernen und kaufen.

Maritimer Lebensstil fiir alle, die von Sonne, Wind und Wasser begeistert sind

Die stylisch-maritime Freizeitmode fiir aktive Manner und Frauen von ARQUEONAUTAS verkniipft lassig, zeitloses
Design mit einer Prise maritimem Abenteuer. Die Kleidungsstiicke zeichnen sich durch hochwertige Verarbeitung,
besondere Materialien, Detailtreue sowie aufwendige Drucke und Applikationen aus und sind im mittleren bis
gehobenen Preissegment angesiedelt. Monatlich wird die Kollektion durch neue Teile ergéinzt. Inspirationsquelle fiir die
Looks von ARQUEONAUTAS sind die Projekte und Abenteuer von Arqueonautas Worldwide (AWW), deren Crew aus
professionellen Schatztauchern, Historikern und Archéologen zahlreiche Schitze und historische Artefakte aus
versunkenen Schiffswracks geborgen und restauriert hat, um sie fiir die Nachwelt zu erhalten. Die Inspiration von AWW
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wird in die Kollektionshandschrift umgesetzt, womit sich die Marke klar von anderen Anbietern im Marktumfeld
unterscheidet. Ein fester Bestandteil der ARQUEONAUTAS-Kollektion ist aulerdem die erfolgreiche ,,Kevin Costner
Limited Edition“. Der US-Schauspieler und mehrfache Oscar-Preistriager Kevin Costner ist seit der Saison
Herbst/Winter 2011 Partner der Marke.

Portrait

ARQUEONAUTAS - diese Marke steht fiir stylisch-maritime, authentische Freizeitmode fiir aktive Méanner und
Frauen. Die Otto Group hat im Mérz 2012 das Markendach House of Brands als eine eigene Gesellschaft fiir Mode- und
Lifestyle-Marken gegriindet, unter dem sich die Marken ARQUEONAUTAS und H.L.S befinden. Aktuell konzentriert
sich ARQUEONAUTAS auf die bestehenden Partnerschaften mit den circa 300 Fachhandelspartnern auf dem deutschen
Markt und strebt eine Internationalisierung der Marke an.
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