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Lifestyle Marketing mit see4free

"Kostenlos ist nicht umsonst!" Mit dieser in seinem Buch "free" geäußerten Einschätzung hat Chris Anderson,
Chefredakteur des amerikanischen Magazins "Wired", für Aufsehen in der Welt der Werbeplaner und
Marketingstrategen gesorgt. Sein Credo ist, dass sich auch mit vermeintlich kostenlosen Produkten Geld verdienen lässt.

"Ein kluges Modell", sagt Dirk Michaelis, der gemeinsam mit Michael Hipp die Oldenburger Marketingagentur see4free
führt. Beide haben festgestellt, dass eine Vielzahl von Unternehmen mehr und mehr auf die klassische Werbung
verzichtet, weil diese zunehmend teurer geworden ist und immer weniger Rücklauf bringt. "Wir haben deshalb eine Idee
entwickelt, die die Grundgedanken von Chris Anderson aufgreift und beim Kunden eine nachhaltige (Werbe-)Wirkung
hinterlässt!"

Die innovative Marketingagentur nutzt weder altbekannte Werbekonzepte, noch kopiert es die herkömmlichen Pay-
Back- oder Rabattkartensysteme. Vielmehr ist die von see4free angebotene Karte ein mit einem "Incentive" beladener
Werbeträger, auf dessen Vorderseite Unternehmen ihre Werbebotschaft kommunizieren. Denn die Werbekarte wurde
mit einem Entertainment-Paket aufgeladen. Dieses Entertainment-Paket bietet Kunden, Geschäftspartnern, Lieferanten
oder Mitarbeitern die exklusive Möglichkeit, sich (im Internet oder in unzähligen Partnermediatheken vor Ort)
kostenfrei Medien, wie z.B. Filme, Spiele oder sogar Hörbücher zugänglich zu machen.

Damit wird die see4freeCard zu einem Lifestyle-Produkt, welches durch ihr inkludiertes Leistungspaket jede
Werbemaßnahme zu einer spannenden und nachhaltig wirkenden Imagekampagne macht. Unternehmen können mit der
see4freeCard Kunden binden, aber auch neue Kunden auf sich aufmerksam machen und hinzugewinnen, je nachdem, in
welcher Weise diese die see4freeCard in ihren Marketingkampagnen einsetzen.

Unternehmen wie beispielsweise der Softwareanbieter "Ashampoo", das DVD Magazin "Screen" oder die renommierte
Restaurantkette "Subway" nutzten schon die Werbevorteile der see4freeCard - je nach Kampagne regional oder
bundesweit.

Die Initiative Mittelstand wählte die Werbeidee bei der Vergabe des Innovationspreises in diesem Jahr unter die "Best of
2012" ...und das bei über 2500 Einsendungen.
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see4free - Wir über uns

https://www.youtube.com/watch?v=5b-v5BZVsqI

 

 

Portrait

Die Lifestyle Marketing-Agentur "see4free" ist spezialisiert auf des Marketing mit der see4freeCard, welche als
Werkzeug in Kampagnen, bei Social-Media-Aktionen, auf Messen und Events oder in der Promotion zur
(Neu-)Kundengewinnung und zur Kundenbindung eingesetzt wird.

 

 

 

News-ID: 647363 • Views: 137 (Stand: 29.07.2026) 

 

Link zur Pressemitteilung:

https://www.openpr.de/news/647363/Innovative-Werbeidee-Unternehmen-verschenken-see4freeCards.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

Seite 2 / 2

https://www.youtube.com/watch?v=5b-v5BZVsqI
http://www.tcpdf.org

