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Mit Teradata die Herausforderung von Big Data Analytics meistern

22.09.2011, 17:35 | IT, New Media & Software

Pressemitteilung von: Teradata GmbH
Presseagentur: Communication Harmonists

Diisseldorf, 22. September 2011 — Die Nutzung neuartiger Datenquellen, die auch als Big Data bezeichnet werden, hilt
Einzug in die Geschiftswelt: Unternehmen konnen in kiirzester Zeit eine analytische Umgebungen aufbauen, um aus den
stetig wachsenden Mengen komplexer Daten weitergehende Erkenntnisse und Geschiftsvorteile zu gewinnen. Scott
Gnau, President Teradata Labs, und Mayank Bawa, Vice President of Development, Teradata Aster, erldutern in einem
Video auf der Plattform Youtube, wie Unternehmen dabei vorgehen sollten. Die Kunden von Teradata (NYSE: TDC)
sehen in Big Data einen der wichtigsten brancheniibergreifenden Trends: Mehr als 30 Vortrige zu Big Data Analytics
sind fiir die diesjdhrige Teradata PARTNERS User Group Conference geplant, die vom 2. bis 6. Oktober 2011 in San
Diego stattfindet. Vortrige zu diesem Thema halten beispielsweise Vertreter von eBay und LinkedIn.

,Bereits heute liegen 80 Prozent aller Unternehmensdaten in Form von multi-strukturierten Datentypen neuartiger
Quellen und nicht als relationale Daten vor. Unternehmen konnen diese Daten bislang kaum analysieren®, sagte
Stephanie McReynolds, Director of Product Marketing, Teradata Aster. ,,Diese Daten stammen beispielsweise aus
schriftlichen Aufzeichnungen von Call Center-Mitarbeitern, aus Weblogs von Unternehmens-Websites, aus Social Media
Plattformen, auf denen Kunden ihre Meinung verdffentlichen, sowie aus Sensoren und Telematikanwendungen.
Unternehmen, die bislang noch keine Big Data-Strategie erstellt haben, sollten jetzt schnell handeln, um sich im
Wettbewerb behaupten zu konnen.*

Fiir simtliche als Big Data bezeichnete Datenquellen benotigen Unternehmen neuartige Analyseverfahren und
Anwendungen. Mit dem kombinierten Einsatz der Plattformen von Teradata und Aster Data konnen sie hierbei schnell
Erkenntnisse gewinnen, die sich fiir fundierte Entscheidungen nutzen lassen. Im Gegensatz zu anderen Anbietern konnen
Unternehmen die analytische Umgebung von Teradata und Aster Data iiber eine automatisierte Softwareverteilung
implementieren.

,,Viele Unternehmen wollen die in ihren Data Warehouses gespeicherten Daten mit multi-strukturierten Datentypen
neuartiger Quellen integrieren, um ihre Geschéfte noch besser zu verstehen®, sagte Gnau. ,,Mit den einzigartigen und
leistungsfihigen Technologien von Teradata und Aster Data konnen sie neue Datenanalysen entwickeln, Kosten
reduzieren und die Systemverwaltung vereinfachen.*

Patentierte SQL-MapReduce-Techologie erweitert Teradata Losungsportfolio

Die Big Data-Analysetools von Aster Data ergénzen das Losungsportfolio von Teradata und erweitern die bewzhrten
Fiahigkeiten der Plattformfamilie bei der Analyse von Unternehmensdaten. Mit der SQL-MapReduce Software-
Umgebung (Framework) von Aster Data kénnen sowohl Datenbankexperten als auch Business-Nutzer komplexe Daten
schnell und bis ins Detail analysieren. Uber dieses Framework konnen Analyseverfahren in Programmiersprachen wie
Java, C#, Python, C++ und R parallel auf einem Computer-Cluster mit Standard-SQL-Befehlen aufgerufen werden.

»Aster Data ist die erste Plattform, die Structured Query Language und MapReduce kombiniert. Damit konnen unsere
Kunden Big Data auch mit den hiufig genutzten SQL-Tools analysieren und zugleich von der Flexibilitit von
MapReduce profitieren®, sagte Bawa. ,,Mit unserer patentierten SQL-MapReduce-Technologie konnen Unternehmen auf
einfache Weise die riesige Bandbreite multi-strukturierter Datentypen erkennen und ausschépfen.

Bei der optimalen Nutzung von Big Data miissen die neuen Datentypen verarbeitet und in Beziehung mit vielen

Interaktionen gesetzt werden, die sich nicht unbedingt einer bestimmten Transaktion zuordnen lassen. Die
Herausforderung liegt dabei in der Komplexitit, da viele Formate, die teils in unterschiedlichen Sprachen sowohl als
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formatierter oder unformatierter Texte vorliegen, zu einem umfassenden aktuellen Bild verbunden werden miissen, um
herauszufinden, wie das Unternehmen am besten agieren kann. Dabei miissen aktuelle Fragen oft in nahezu Echtzeit
beantwortet werden.

»Wihrend viele Anbieter und Experten derzeit nur {iber die Zukunft von Big Data Analytics sprechen, implementieren
eine wachsende Zahl von Teradata und Aster Data Kunden bereits hochentwickelte Analyseplattformen®, so
McReynolds.

Big Data Analytics ist Schwerpunktthema der Teradata Partners Konferenz 2011

Big Data Analytics ist einer der thematischen Schwerpunkte der diesjdhrigen PARTNERS User Group Conference, der
Hausmesse von Teradata.

So wird beispielsweise Scott Nicholson, Senior Data Scientist, LinkedIn, einen Vortrag mit dem Titel “Predictive
Modeling and Data-Driven Product Insights at LinkedIn“ halten. ,,Unternehmen, die im Wettbewerb auf
Analyseverfahren setzen und datenbasierte Services anbieten, miissen diese mit Big Data schnell und regelméfig
iberpriifen konnen®, sagte Nicholson.

Weitere Vortrige zum Thema Big Data halten beispielsweise Vertreter von SAS, dem Data Warehousing Institute und
eBay. Oliver Ratzesberger, Senior Director of Analytic Platforms, eBay, wird in seinem Vortrag “Data Singularity and
Extreme Analytics at eBay” erortern. Stephen Brobst, Chief Technology Officer, Teradata, und Tasso Argyros, Chief
Technology Officer, Teradata Aster, werden gemeinsam iiber das Thema “Do More with Your Data: Deep Analytics
Using Big Data” sprechen.

Weiterfiihrende Informationen

* Videopodcast mit Scott Gnau undMayank Bawa in englischer Sprache: “Get Started in Big Analytics: Teradata Tells
How” - http://www.youtube.com/watch?v=wp4g9sRUs-E

* YouTube podcast von Scott Nicholson, Senior Data Scientist, LinkedIn -
http://www.youtube.com/watch?7v=9sDiZK-5Del&feature=youtu.be

¢ Artikel von Merv Adrian: “Big Data: It’'s Going Mainstream and It’s Your Next Opportunity” -
http://www.teradatamagazine.com/v1 1n01/Features/Big-Data/

¢ Audiopodcast von Dan Graham in englischer Sprache: “The Rise of Multi-structured Data, Big Analytics and Why It
Matters” - http://www.teradata.com/podcasts/What-is-Big-Data/

¢ Audiopodcast von Todd Sylvester in englischer Sprache: “Next Generation Big Data Analytics” -
http://www.teradata.com/podcasts/Next-Generation-Big-Data- Analytics-from-Teradata-and- Aster-Data

* Videoserie in drei Teilen: “What is Big Data?” (http://www.teradata.com/videos/What-is-Big-Data), “How To Get
Started in Big Data” (http://www.teradata.com/videos/Getting-Started-with-Big-Data) und “Big Data Analytics: The
Teradata & Aster Advantage” (http://www.teradata.com/videos/Big-Data-The-Teradata-and-Aster-Advantage)

Portrait

Kurzportrait Aster Data

Die Aster MapReduce Platform von Teradata ist die fithrende Big Data Analytics-Anwendung fiir die Auswertung
riesiger Datenmengen. Die Plattform integriert MapReduce-Analyseverfahren, die mit einem Hochstmal3 an
Performance und Skalierbarkeit helfen, tiefgreifende Einblicke in multi-strukturierte Datentypen neuartiger Quellen
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bereitzustellen. Die Teradata Losungen basiert auf der patentierten SQL-MapReduce-Technologie von Aster Data, mit
der sich Daten parallel verarbeiten und unabhingig vom Datenvolumen detaillierte analytische Erkenntnisse gewinnen
lassen. Weitere Informationen finden Sie unter www.asterdata.com.

Kurzportrait Teradata

Teradata (NYSE: TDC) ist der weltweit fithrende Losungsanbieter fiir Datenanalyse. Das Portfolio umfasst unter
anderem integrierte Data Warehouse-Losungen, Big Data Analytics und analytische Anwendungen. Unternehmen
konnen mit den innovativen Produkten und Services von Teradata Daten integrieren und analysieren, um
Wettbewerbsvorteile zu erzielen. Weitere Informationen finden Sie unter www.teradata.com.

Alle erwidhnten Programme und Namen sind Warenzeichen oder eingetragene Warenzeichen der entsprechenden
Firmen.
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