openrPrPirRe’

Das offene PR-Portal

Neuer Social Media Ratgeber des Greven’s AdreBbuch-Verlags

11.07.2011, 17:57 | Medien & Telekommunikation

Pressemitteilung von: Greven's Adref3buch-Verlag Koln GmbH & Co. KG
Presseagentur: Public Affairs PR Agentur

Knapp zwei Jahre nach dem Erstlingswerk ,,Twitter, Communitys & Co.“ bringt der Greven’s Adre3buch-Verlag
gemeinsam mit der deutschen medienakademie einen weiteren Ratgeber zum Thema Web 2.0 auf den Markt. Unter dem
Titel ,,Social Media — Chance oder Risiko im Online-Marketing-Mix fiir Unternehmen“ widmen sich die Autoren der
Frage, was der Social Media ,,Hype* fiir die kleineren Unternehmen bedeutet und wie sie die ,,Sozialen Medien® fiir ihr
Geschift nutzen konnen.

Die Initiatoren des Ratgebers sind — wie auch beim Erstlingswerk — Patrick Hiinemohr, Geschéftsfiihrer des Greven’s
Adrefibuch-Verlags, und Ekkehart Gerlach, Geschiftsfiihrer der deutschen medienakademie. Die beiden Web
2.0-Experten richten sich mit ihrer Broschiire vornehmlich an KMUs (Kleine und mittlere Unternehmen). ,,Fiir sie geht
es nicht um einen abgehobenen Hype oder die letzten Feinheiten, schrigsten oder witzigsten Videos, sondern fiir sie
zdhlen messbare Erfolge, sei es kurzfristige Umsitze oder eine bessere Kommunikation mit Kunden und potenziellen
Kunden, die langfristig zu mehr Geschift fiihrt, erkldart Hiinemohr. Inhaltliche Unterstiitzung fanden die beiden
Initiatoren in einem Autorenteam, bestehend aus Mario Januschewski, Leiter der Kolner Online-Agentur adora Media
GmbH und Alexander Troll, Produktmanager Neue Medien in der Greven Verlagsgruppe. Nach einer Vorstellung der
verschiedenen ,,Sozialen Medien“ beschreiben die Autoren in der knapp 90-seitigen Broschiire die
Nutzungsmoglichkeiten von Twitter und Facebook und geben speziell Empfehlungen fiir KMUs ab. ,,Nachdem die erste
Broschiire einen Einstieg in die Welt von Twitter und Communities gegeben hat, gehen wir mit diesem Ratgeber einen
Schritt weiter und zeigen mit praktischen Beispielen, Tipps und Checklisten, wie KMUs Social Media konkret fiir das
tagliche Geschéft nutzen konnen®, so Hiinemohr.

Die Broschiire ,,Social Media — Chance oder Risiko im Online-Marketing-Mix fiir Unternehmen® ist online unter
www.greven.de kostenfrei zu bestellen.

Portrait

Die Greven’s AdreSbuch-Verlag Koln GmbH & Co. KG ist einer der grofiten Fachverlage fiir Branchenverzeichnisse und
Telefonbiicher. Mit jdhrlich insgesamt 50 veroffentlichten Nachschlagewerken und rund 200 Mitarbeitern und 60
Mediaberatern gehort der Verlag bereits seit 1828 zu den wichtigsten Verlegern von Verzeichnismedien in Deutschland.
Neben jeweils fiinf Ausgaben von den Gelbe Seiten und Das Telefonbuch verlegt der Greven’s Adre3buch-Verlag in
Kooperation mit der Deutschen Telekom Medien GmbH auch 24 Ausgaben des Lokalverzeichnisses Das Ortliche und 18
Ausgaben der Gelbe Seiten regional. Zusitzlich zu den klassischen Buchausgaben sind die Gelbe Seiten, Das
Telefonbuch und Das Ortliche auch im Internet prisent. Dariiber hinaus umfasst das Verlagsprogramm auch das Online-
Wirtschaftsverzeichnis Firmen-Handbuch K6ln, den Online Anzeigenmarkt annonce24.de, die lokale Suchmaschine
suchen.de sowie weitere Internetportale wie die Event- und Freizeitportale koeln-journal.de, bonn-journal.de und aachen-
journal.de und das Coupon-Portal online-coupons.de.
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