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Neues Rhetorik-Buch: Der Wurm muss dem Fisch schmecken
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Mit Power prasentieren und
rhetorisch punkten
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Skipwith/Riiegger: Der Wurm muss dem Fisch schmecken.

Mit Power prisentieren und rhetorisch punkten. Das Buch ist voller Tipps und Tricks, wie Présentationen wirkungsvoller
gestaltet werden konnen. Hergiswil, 29.03.2011: Das Buch von Thomas Skipwith (mehrfacher Rhetorik-Europameister)
und Reto B. Riiegger ist eben erschienen: "Der Wurm muss dem Fisch schmecken. Mit Power prisentieren und
rhetorisch punkten.”

Dieses Rhetorik-Buch enthilt zahlreiche Tipps und Tricks, die es braucht, um wirkungsvolle Prisentationen zu halten.
Mit und ohne PowerPoint. Die Autoren stellen das neue Power-Prisentations-Modell vor. Inklusive der Clear-Message-
Struktur: 10 Schritte zur fertigen Prisentation. Dank diesem - von den Autoren entwickelten - Modell geht die
Vorbereitung einer Prisentation einfach von der Hand, das Prasentieren fillt leichter und das Publikum kann
anstrengungslos folgen. Es ist jedem klar welches die Hauptbotschaft ist. Jeder weiss, was der Priasentierende meint und
will.

Der Buchtitel "Der Wurm muss dem Fisch schmecken" ist eine Analogie dafiir, dass der Redner bei einer Présentation
schon in der Vorbereitung immer das Publikum beriicksichtigen muss. Das Buch ist gespickt mit weiteren Analogien und
Mlustrationen zur Rhetorik. Dabei kommt auch die Unterhaltung nicht zu kurz. Die bildhaften Comics bringen die
wichtigsten rhetorischen Regeln aussagekriftig auf den Punkt. So wie eine Rede sein soll, so ist auch das Buch gestaltet:
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kurz, iibersichtlich, farbig. Die konkreten Beispiele und Geschichten veranschaulichen die verschiedenen Aspekte einer
iiberzeugenden Présentation. Es beschreibt ausserdem die Themen: Teamprisentation, PowerPoint, Unterlagen,
Korpersprache und Stimme, mentale Vorbereitung, virtuelle Prisentationen, Auftritte an (internationalen) Kongressen.
Bei Skipwith/Riiegger handelt es sich um zwei Praktiker. Sie haben selbst viele Jahre in der Unternehmensberatung und
im Verkauf gearbeitet. Sie beschiftigen sich schon seit dem Studium mit dem Thema Rhetorik und Prisentationstechnik.
Das Buch ist erschienen im Orell Fiissli Verlag. Es ist auch erhéltlich bei www.amazon.de

Portrait

Die DESCUBRIS GmbH ist spezialisiert auf das Thema Rhetorik und Présentationstechnik. Sie wurde 2002 vom
mehrfachen Rhetorik-Europameister und Autoren Thomas Skipwith gegriindet. DESCUBRIS bietet seinen Kunden
individuelle Rhetorik-Coachings, Rhetorikseminare (in-house und 6ffentlich) und Gastreferate an. Dabei werden sowohl
der Inhalt wie auch der Auftritt vor Publikum im Detail angeschaut, besprochen und trainiert.
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