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fixoni

Hamburg, im November 2010 — “Kids love to wear it, parents love to wash it” lautet das Motto des skandinavischen
Kindermodelabels FIXONI®, das seine neue Sommerkollektion 2011 présentiert. Die Marke: offen und ehrlich. Die
Mode: clean und farbenfroh. Die Kollektion: bequem und tragbar. Und ganz typisch skandinavisch natiirlich: die
iberzeugende Schlichtheit des Designs.

Der Fixoni-Stil - clean, schlicht und farbenfroh - zeigt sich in den verwendeten Stoffen, originellen Mustern und der

sauberen Verarbeitung.
So zieren bunte Blumen, Hunde oder Punkte die leichte Baumwollkleidung der Madchen und lustige Autos-, Anker,
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Streifen- oder Karoprints die ldssigen Outfits der Jungs.
Rosafarbene Kleidchen mit Puffirmeln werden da bestimmt genauso schnell zum Lieblingsteil kleiner Prinzessinnen,
wie die coolen Poloshirts im Marine- oder Racing-Style garantiert die Kleiderschrinke kleiner Prinzen erobern.

Was es aber Eltern und Kindern besonders leicht macht: Die Farben der Kollektion sind perfekt aufeinander abgestimmt
und konnen nach Lust und Laune miteinander kombiniert werden.

Das Konzept, das hinter Fixoni steht, ist einfach: Kleidung fiir Kinder entwerfen und produzieren, die bequem zu tragen
ist, den Kindern Bewegungsfreiheit lasst und die Kinder Kinder sein lsst.

Typisch skandinavisch — Typisch FIXONI®.

Portrait
Uber Fixoni

Das Label Fixoni wurde 1965 von Ruth und Hans Utoft in Danemark gegriindet und ist dort zu einer etablierten Marke
geworden. Das Unternehmen wird heute von Claus Utoft, dem Sohn der Firmengriinder, als Familienbetrieb weiter
gefiihrt und beliefert international ausgewihlte Kindermodeboutiquen, sowie groflere Babyfachmirkte mit hochwertiger
Kinderkleidung im mittleren

Preissegment. Die Entwiirfe aus dem Hause Utoft orientieren sich am typischen skandinavischen Design: clean, schlicht
und farbenfroh. Das Image der Marke ist offen und ehrlich. Die Mission: Fixoni mochte europaweit die beste Qualitét in
Unter- und Nachtwische fiir Kinder von 0 bis 8 Jahre

anbieten.

Fixoni liefert zwei Kollektionen pro Jahr mit vier Lieferungen pro Kollektion. Eine Kollektion besteht aus ca. 100 Teilen
und ist so aufgebaut, dass alle Modelle miteinander kombinierbar sind.

Die Kleidung von Fixoni wird nach den EU-Standards produziert und enthélt weder AZO-Farben noch Nickel in den
Metallteilen. Die Unter- und Nachtwische ist zertifiziert nach Oku-Tex Standard 100 und ein Teil der Kollektionen wird
aus biologischer Baumwolle hergestellt. Fixoni ist Mitglied des BSCI, einer Gemeinschaft europdischer Hersteller, die
sich fiir die gerechte Behandlung von Arbeitnehmern aus Niedriglohnldndern einsetzt.
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