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Schiitzen Sie jetzt Ihre Marke

AdPolice sichert den Markenschutz bei den Suchmaschinen - auch nach Anderung der Google Markenschutzrichtlinien
zum 14. September 2010!

Ab diesem Tag konnen bestimmte Werbetreibende (Wiederverkiufer, Infoseiten, Gebrauchtwarenhindler oder auch
Konkurrenzprodukte) bei Google auf fremde Marken-Keywords eigene Anzeigen buchen. Dieses Recht war bisher nur
dem jeweiligen Markeninhaber vorbehalten. Die Anderung dieser Richtlinie hat Konsequenzen fiir alle Unternehmen,
die das Internet als performanceorientierten Vertriebs-Kanal nutzen.

Zum einen entsteht durch das Aufheben des AdWords Markenschutzes eine erhdhte Biet-Konkurrenz auf den begehrten
Markenbegriffen. Wo vorher nur der Markeninhaber buchen durfte, konnten sich ab demnéchst auf der Jagd nach
Kunden die drgsten Konkurrenten auf den besten Positionierungen platzieren. Hierdurch steigt der Preis, der pro Click
fiir jedes Keyword zu zahlen ist.

Zum anderen werden potenzielle Kunden unter Ausnutzung der fremden Marke von der Konkurrenz abgeworben. Das
hat fatale Folgen fiir die Anzahl generierter Bestellungen und Umsitze. Weitaus schlimmer sind die Lockerungen des
Markenschutzes fiir Unternehmen, die auch im Affiliate-Marketing titig sind. Hier miissen Unternehmen zukiinftig
verstirkt darauf achten, dass Suchmaschinen nicht instrumentalisiert werden, um widerrechtlich die Performance im
Affiliate-Marketing zu verbessern. Die hierdurch erworbenen, unrechtmifigen Provisionsanspriiche summieren sich je
nach Branche und Grofe des Online-Shops leicht auf mehrere 10.000 EUR pro Monat.

Wirklicher Schutz im Netz

Unabhingige Dienstleister wie die Hamburger Firma AdPolice, die bereits TUI interactive, Zalando und Blume2000 zu
ihren Kunden zihlt, haben es sich zum Ziel gesetzt, derartige Mi3brauchsfille aufzudecken und den Markenschutz bei
Google & Co weiterhin zu gewihrleisten. Dazu bedient sich AdPolice einer Technik, die gewi#hrleistet, dass eine Marke
regional flichendeckend, rund um die Uhr und in engmaschigen Intervallen vor den Machenschaften potenzieller
Markenschédiger geschiitzt wird und bei Verletzung des Markenschutzes sofort Alarm schlégt.

Daniel Karlovic, Geschiftsfithrer AdPolice: ,,Durch diese empfindliche Lockerung der Richtlinien verlagert Google die
Verantwortung fiir den Schutz der eigenen Marke komplett auf den Markeninhaber. Unser Ziel ist es, die jeweiligen
Markeninhaber dabei zu unterschiitzen, dass hierdurch keine ungewollten und unkontrollierbaren Schiden an der Marke
und am Marketing-Budget entstehen. Im Rahmen unseres Full-Service Gedankens gehort dazu bei Bedarf auch die
rechtliche Verfolgung und Abwicklung potenzieller Markenschidiger.“ Interessierte Unternehmen haben aus aktuellem
Anlass die Moglichkeit, einen kostenlosen Test-Account einrichten zu lassen.

Bei Fragen oder fiir weitere Informationen finden Sie mehr unter: http://www.adpolice.de
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Suchmaschinenmarketing ist im Online-Marketing-Mix grofler Unternehmen ldngst zum entscheidenden strategischen
Erfolgsfaktor geworden.

Wer sich in diesem schnelllebigen Umfeld vor den Mitbewerbern behaupten will, muss iiber umfangreiche Echtzeitdaten
der relevanten Konkurrenten verfiigen und gleichzeitig den Markenschutz fiir die eigene Marke im Auge behalten.

Gerade Markenverletzungen stellen eine wachsende Bedrohung dar, da sie nicht nur das Marken-Image schéddigen,
sondern durch Traffic-Verlust und neue Arten von Affiliate-Betrug auch erheblichen finanziellen Schaden verursachen.
AdPolice hat eine Komplettlosung entwickelt, die Ihnen die entscheidenden Informationen rund um Ihre SEM-
Kampagne liefert und mit einer permanenten Uberwachung auf Markenschutz-Verletzungen Ihr Marketing-Budget
spiirbar entlastet.
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