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Funtastische Webwelt: edding bringt neue Kindermarke Funtastics
ins Netz

23.07.2010, 14:19 | Medien & Telekommunikation

Pressemitteilung von: edding International GmbH

Mit seiner neuen Range Funtastics er6ffnet edding Kindern ab 6 Jahren eine fantastische Welt, in der sie nicht nur malen, sondern in Bildern
spannende Abenteuer erleben konnen. www.edding-funtastics.c

(Ahrensburg/Hamburg, 23. Juli 2010) Die Welt der Kinder wird dank edding jetzt noch bunter und fantasievoller! Im
Jahr seines 50-jdhrigen Jubildums wendet sich der Markerspezialist erstmals mit einem Sortiment ausdriicklich an
Kinder. Das Unternehmen eroffnet mit seiner neuen Range Funtastics Jungen und Midchen ab 6 Jahren eine fantastische
Welt, in der sie nicht nur malen, sondern in Bildern spannende Abenteuer erleben konnen. Die Kombination aus
spielerischen Elementen und kreativititsfordernden Aspekten spiegelt sich auch auf der neuen Webseite www.edding-
funtastics.com wider, deren Hauptnavigation sich an Kinder richtet. Innovativer Baustein ist ein Crowdsourcing-Ansatz:
Im Rahmen eines Gewinnspiels ldsst edding die Name der fiinf Funtastics-Charaktere von der Zielgruppe selbst
bestimmen. Gestaltet wurde die Online-Erlebniswelt von der Hamburger Designagentur VISID, die bereits die
Produkteinfiihrung begleitet hat.

Auf einem virtuellen Abenteuerpfad geht es fiir die Kinder hinein in die bunte Welt der Funtastics. Dabei dreht edding-
funtastics.com das Konzept vieler Online-Reprisentanzen im Kindersegment um. Denn, so VISID-Geschiftsfiihrerin
Claudia Keimel, "die Hauptnavigation adressiert Kinder®. ,,Uns war es wichtig, die Ansprache von Kindern und Eltern im
Web rdaumlich zu trennen. Die fiir Erwachsenen relevanten Informationen finden sich deshalb in einer gesondert
ausgewiesenen ,,Elternzone®, erginzt Christina Junkermann, Produktmanagerin bei edding.

Die Kinder werden mit den fiir sie bestimmten Meniipunkten wie ,,Abenteuerland“ oder ,,Malen“ emotional und
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praktisch involviert. So kann beispielsweise virtuell gezeichnet oder Memory gespielt werden. Dariiber hinaus bietet
edding den Jungen und Midchen auch diverse Malvorlagen zum Downloaden an und présentiert ausfiihrlich die fiinf
Protagonisten des neuen Sortiments. Ein besonderer Meniipunkt ist der Bereich ,,Finde Namen fiir uns“. Hier konnen die
Kindern nicht nur ihre eigenen Bilder hochladen, sondern auch Namen fiir die Funtastics-Figuren vorschlagen.
Ausgerufen wird die Gewinnspiel-Aktion nicht nur online, sondern u. a. auch auf den im Fachhandel erhiltlichen
Stundenplénen.

Portrait

Uber edding:

Long-lasting, colourful, self-expression: Fiir diese Werte steht der 1960 gegriindet edding Konzern. Vom klassischen
Permanentmarker, iiber Spezialprodukte wie den CD- oder Reinraummarker bis hin zu Produkten, die beispielsweise auf
die Bediirfnisse von Heimwerkern oder Hobbykiinstler zugeschnitten sind: Uber 150 Produkte hat edding in seinem
Sortiment. Die Produkte des Konzerns werden heute in iiber 110 Landern der Erde vertrieben. 2009 erwirtschafteten die
weltweit rund 600 Mitarbeiter einen Konzernumsatz von 100 Millionen Euro. Neben edding — der Premium-Marke fiir
Marker und Schreibgerite — operiert das Unternehmen weltweit auch mit der Marke Legamaster. Mit praxisnahen
Produkten der visuelle Kommunikation wie z. B. Flipcharts, Whiteboards und interaktiven Systemen hat sich auch
Legamaster erfolgreich im Markt etabliert.

Uber VISID:

Die 2006 gegriindete Designagentur, wird von den beiden geschéftsfiihrenden Gesellschaftern Claudia Keimel (36) und
Torge Steffens (36) gefiihrt. VISID begleitet Unternehmen bei der Arbeit an ihren Marken und Produkten: In Form von
Bausteinen deckt die Agentur das Leistungsspektrum vom Innovationsworkshop und der Produktidee iiber
Namensentwicklung, Konzeption, Form Design, Retail- und Packaging Design ab. Der Schwerpunkt des Teams liegt in
Verbindung mit Packaging Design auf der Gestaltung des Markenauftritts im Handel. Die Agentur hat ihren Sitz auf dem
Gelédnde des alten Gaswerks in Hamburg und arbeitet u.a. fiir Beiersdorf, Henkel und Carlsberg.
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