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Pressemitteilung von: contrast MEDIA SERVICE fiir Auflenwerbung GmbH

Liqui Moly iiber die wirtschaftliche und gesellschaftliche Talfahrt und dem kreativen Ansatz, damit umzugehen.

Wihrend die Welt mit der Wirtschaftskrise ringt, bietet der mittelstindische Schmierstoffhersteller Liqui Moly aus Ulm
dieser schweren Zeit die Stirn und startet eine bundesweite Plakatkampagne. Dabei ist das Bestreben denkbar einfach —
die offensive Stiarkung des Wirtschaftsstandortes Deutschland, das Bekanntmachen eines qualitativ hochwertigen
Motorendls und das Bekenntnis, dass es nun wirklich andere Wege gibt, mit Krisen umzugehen als Stellenabbau und die
Flucht ins Ausland.

Die Headline ,,Motorentle made in Germany“ suggeriert gleich — hier geht es um Qualitit! Ein deutsches Produkt, ein
Unternehmen mit Tradition, Qualitit und Erfahrung — ein Unternehmen, dass trotz oder gerade wegen der 50-jahrigen
Marktprisenz die gesellschaftliche und wirtschaftspolitische Entwicklung messerscharf analysiert und Konsequenzen
daraus zieht. ,,Es geht neben dem Abverkauf unserer Produkte vor allem auch darum, mit der Plakatkampagne anderen
Marktteilnehmern ein Signal zu setzen und zu zeigen, dass es auch anders geht” — erklért Ernst Prost, Geschiftsfiihrer
von Liqui Moly.

Seit dem 16.04.10 werden die Produkte auf knapp 9.000 Grof3flichen in nahezu 1.000 Orten vertreten sein. ,,Wir haben
unserem Kunden empfohlen, eine zweigleisige Strategie zu fahren® — erkldart Angelo Peruzzini, Geschéftsfiihrer der
contrast MEDIA SERVICE, Spezialagentur fiir Auenwerbung und erginzt: ,Neben klassischen Grof3flichen an Stral3en
haben wir eine Belegung direkt am Point of Sale eingeplant und das dort, wo der Kunde gelistet ist (z.B. real, Toom-
Baumarkt).“ Hier zahlt die Kampagne nicht nur in den Reichweitenaufbau der Produkte, sondern vor allem auch in die
Steigerung des Abverkaufs ein — denn der kausale Zusammenhang zwischen Plakatwerbung am POS und dem Abverkauf
der beworbenen Produkte ist mittlerweile mehrfach belegt.

,»Wir haben uns aus vielen Griinden fiir Auenwerbung entschieden®, konstatiert Ernst Prost: ,,Zum einen ist es die sehr
gute regionale Steuerbarkeit der Werbetriger, das ist effizient, denn man wirbt dort, wo sich auch die Zielgruppe
befindet. Zum anderen bauen wir mit der nationalen Prisenz extrem schnell Reichweite auf und investieren unmittelbar
in den Abverkauf. Schlussendlich ist es im wahrsten Sinne des Wortes groBartig, das Produkt und die Markenbotschaft
auf 9 Quadratmetern zu inszenieren und das auf einem Werbetriger, den es genau wie unser Produkt in Deutschland
schon sehr lange gibt und der sich heute mehr denn je bewéhrt®.

»Damit geht Germany ein Stiick weit Plakat!“- freut sich Peruzzini und unterstreicht: Die Werbungstreibenden verstehen
es immer mehr, das Medium Plakat in ihren Mediamix zu integrieren — und das nicht nur aus ROI-Gesichtspunkten,
sondern vor allem auch deshalb, weil Plakat 24 Stunden prisent ist, der steigenden Mobilitit der Bevolkerung
entgegenkommt und die Zielgruppe an den Punkten hochster Relevanz und in konkreten Bedarfssituationen abholt.
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Um fiir Sie noch effizienter agieren zu konnen, biindeln die CONTRAST Spezialagentur fiir AuBenwerbung AG und die
awk MEDIA SERVICE GmbH ab sofort ihre langjidhrige Erfahrung, ihr fundiertes Know-how und die vorhandenen
Kapazititen in der neuen contrast MEDIA SERVICE fiir Aulenwerbung GmbH.

Mit den vereinten Moglichkeiten und einem iiber 20 Mitarbeiter starken Team ist die neue contrast MEDIA SERVICE
bestens im Out-of-Home-Markt aufgestellt. Profitieren Sie von der Service- und Leistungsstirke, das fiir Ihre Interessen
und Ziele optimale, mal3geschneiderte Losungen erarbeitet!
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