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Performance hiilt Einzug ins klassische Display-Marketing und
dringt TKP-basierte Abrechnungsmodelle zuriick
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affilinet Umfrage zu Zukunftstrends im Online-Marketing mit richtungsweisenden Ergebnissen:

* Bereits 95 Prozent der befragten Advertiser bewerten ihre Display-Marketing Aktivititen nach ihrem Vertriebserfolg —
nur noch 19 Prozent der Advertiser schitzen die Kosten im klassischen TKP-basierten Display-Marketing als niedrig ein,
81 Prozent als zu hoch.

* Affiliate-Marketing wird als deutlich effizienterer Kanal bewertet, lediglich 36 Prozent bewerten hier die Kosten als
hoch.

» Uber die Hilfte (56 Prozent) der Advertiser will in den nichsten drei Jahren mehr Budget ins Affiliate-Marketing
investieren.

Miinchen, 19. Oktober 2009 — Performance-Marketing ist die Zukunft des Online-Marketings, klassische TKP-
Buchungen verlieren stark an Bedeutung — das zeigt die aktuelle Advertiser-Umfrage von affilinet, dem Marktfiihrer fiir
Performance-Marketing in Deutschland und mit iiber 1.600 Advertisern einer der fithrenden Anbieter in Europa.
Besonders bemerkenswert: 95% der rund 120 befragten deutschen Advertiser bewerten ihre Display-Marketing
Aktivitiaten mittlerweile nach ihrem Vertriebserfolg. Verstirkt wird dieser Trend durch unterschiedliche Kosten-Nutzen-
Einschitzungen: Knapp zwei Drittel (64 Prozent) der Befragten stufen die Kosten fiir Affiliate-Marketing als gering ein,
bei Display-Marketing sind es hingegen nur 19 Prozent. Die Umsatzleistung des Kanals Affiliate-Marketing wird mit 54
Prozent als hoch bewertet, die Umsatzleistung von Display-Marketing mit nur 37 Prozent als deutlich geringer. Kein
Wunder also, dass iiber die Hilfte (56 Prozent) der Advertiser in den kommenden drei Jahren noch mehr Budget ins
Affiliate-Marketing investieren will und 40 Prozent die Ausgaben mindestens auf gleichem Niveau belassen mochten.
Knapp 40 Prozent der Befragten nutzen bereits PostView-Tracking als effiziente Moglichkeit, messbare Reichweite in
Kombination mit Vertriebserfolgen zu generieren.

,~Performance-basierte Abrechnungsmodelle dringen den klassischen TKP selbst im Bereich der Displaywerbung zuriick
— unsere aktuelle Advertiser-Umfrage bestitigt die starke Nachfrage im Online-Marketing nach performanceorientierten
Losungen®, so Christoph Rock, Geschiftsfiihrer von affilinet. ,,Die Ergebnisse zeigen aber auch, dass wir mit unserer
Neuausrichtung als Anbieter von Performance-Losungen in allen Bereichen den zukunftsweisenden Weg gehen. Vor
allem mit unserem Media-Angebot ,eReach’ fiir performancebasierte Displaywerbung treffen wir die Bediirfnisse des
Markts auch im Bereich des Display-Marketings.

Im Mittelpunkt der neu ausgerichteten Strategie von affilinet stehen innovative Produkte und Services innerhalb drei neu
eingefiihrter Geschiftsbereiche. So bietet der Bereich ,Performance Media® umfangreiche Serviceleistungen fiir
Kunden, die durch Kampagnen auf Performance-Basis Brandingeffekte bei maximalem Abverkaufserfolg erzielen
mochten. Das Angebot eReach ermoglicht beispielsweise ein gezieltes Tracking von Leads und Sales bei
Displaykampagnen und schafft eine zielgruppenspezifische Optimierung der Kampagne bei maximalem Brandingeffekt
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und Transaktionserfolg. Mit dem Bereich ,,Performance Network* stellt affilinet ab sofort innovative Produkte rund um
das Thema Partnerprogramm-Management zur Verfiigung. Der dritte Bereich ,,Performance Technology* unterstreicht
die Innovationskraft von affilinet durch neue und kreative Software-Losungen fiir Advertiser, Agenturen und Publisher.

Hinweis fiir Journalisten: Gerne stellen wir Thnen geeignetes Bildmaterial der Umfrage zur Verfiigung.

Portrait

Uber affilinet

affilinet ist der Marktfiihrer fiir Performance-Marketing in Deutschland und einer der fithrenden Anbieter in Europa.
Online-Werbetreibenden (Advertiser) profitieren von innovativen Losungen fiir performancebasierten Online-Vertrieb
und die registrierten Vertriebspartner (Publisher) von attraktiven Verdienstmoglichkeiten. In den drei
Geschiftsbereichen ,,Performance Network®, ,,Performance Media“ und ,,Performance Technology* bietet affilinet
Netzwerk- und Serviceleistungen fiir Partnerprogramme, performancebasierte Medialeistungen sowie technische
Losungen fiir effizientes Online-Marketing. Europaweit sind bei affilinet rund 1.600 Affiliate-Programme und mehr als
450.000 Publisher registriert.
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