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Rosenheim, 19. März 2009. Der Tracking-Markt wird um einen neuen Player bereichert: dsquare.de released die neue
Webtracking-Lösung mc-track 1.8.

mc-track versteht sich dabei nicht als weiteres On-Site Analysetool. Vielmehr handelt es sich um ein echtes Multi-
Channel-Tracking das sowohl die On- als auch die Off-Site-Bewegungen der Besucher trackt. Ob Affiliate Betrug,
doppelte Vergütungen an verschiedene Online-Kanäle oder die Bewertung nachhaltigen Traffics – alles lässt sich mittels
mc-track messen. Dass alle Werbemittel so wie Flash, Rich-Media und Videos gemessen werden können, versteht sich
von selber. „Wir haben bei der Entwicklung den Focus auf eine saubere Anforderungsermittlung und darauf aufbauend
auf eine professionelle Entwicklung der Messtechnologie gesetzt“, erklärt Geschäftsführer Dominique Kraus-Ahma. Das
dsquare.de Team hat sich im Agenturumfeld kennen gelernt und konnte so bereits vor einigen Jahren die verschiedenen
Herausforderungen im Webtracking kennen lernen. Vor allem Kunden aus der Retailbranche, dem
Telekommunikationsbereich und den Versicherungen standen bei der Entwicklung Pate.

Der Focus von mc-track liegt klar auf Unternehmen mit einem webbasierten Geschäftsmodell, für die eine
Inhouselösung interessant ist. Kunden erwerben mit der Lizenz von mc-track eine Trackinglösung, mit der sie die Hoheit
über die Vermessung der eigenen Webseiten und der dazugehörigen Werbekanäle zurückgewinnen. Durch die
Einbindung eines einzigen Tags auf den eigenen Webseiten, werden alle anderen Trackingsysteme (Affiliates,
Agenturen, etc.) gesteuert. Wurde bei der Entwicklung der Schwerpunkt auf das eigentliche Messsystem gelegt, stehen
selbstverständlich hochwertige Reports mit interessanten und neu entwickelten Kennzahlen zur Verfügung. Neben den
Standardberichten und einem OLAP-basierten Reporting lässt sich die Lösung auch nahtlos in vorhandene
Berichtssysteme integrieren.

 

 

Portrait

Über die dsquare.de GbR
Die dsquare.de GbR wurde 2007 von Dominique Kraus-Ahma und Dubravko Dolic gegründet. Das Unternehmen bietet
maßgeschneiderte und innovative Software- und Datenmanagement-Lösungen für das Online-Marketing, welche diesem
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hochagilen Geschäftsfeld schon heute und auch in Zukunft gerecht werden. Kernprodukt ist die revolutionäre Multi-
Channel-Tracking-Lösung mc-track. Eine Vielzahl von weiteren Software-Lösungen, wie zum Beispiel SEO-Controlling-
Tools oder adParasite, ein Tool zum Aufspüren von Markenrechtsverletzungen im Performance-Marketing runden die
Produktpalette ab.

 

 

 

News-ID: 292958 • Views: 1356 (Stand: 21.06.2026) 

 

Link zur Pressemitteilung:

https://www.openpr.de/news/292958/Neue-multichannelfaehige-Web-Tracking-Loesung.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

Seite 2 / 2

http://www.tcpdf.org

