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Kauferportal.de gewinnt BITKOM Innovators' Pitch 2009

18.03.2009, 08:22 | IT, New Media & Software

Pressemitteilung von: Beko Kduferportal GmbH

Sieger des BITKOM Preises: Robin Behlau von Kiuferportal.de (rechts)

Geschiftsmodell, Marktaussichten und Présentation der B2B-Plattform tiberzeugen hochkaritige Jury auf der CeBIT
2009.

Berlin/Hannover, CeBIT 2009 — Die Berliner Beko Kauferportal GmbH hat den BITKOM Inno-vators® Pitch 2009 in der
Kategorie ,,Digital Life“ gewonnen. Bei der Prisentation wihrend der CeBIT in Hannover iiberzeugte Griinder und
Geschiftsfiihrer Robin Behlau (24) die hochkaritig besetzte Jury mit einer drei-miniitigen Prisentation des
Geschiftsmodells. Das junge Unternehmen ist mit seiner Plattform www.kaeuferportal.de auf die Vermittlung
qualifizierter Kundenanfragen im vorwiegend gewerblichen Bereich spezialisiert. Mittelstindler, die Produkte wie
Kopierer oder Telefonanlagen und Dienstleistungen wie Videoproduktion oder Catering suchen, konnen dies kostenlos
und einfach tiber die B2B-Plattform tun. Fiir Hiandler bietet das Unternehmen zudem einen hochst effizienten
Vertriebskanal.

Im Finale setzte sich Kauferportal.de erfolgreich gegen das Konzept von ,,15Talents” durch. Sieger in der Rubrik
»Mobile Content* wurde das in Miinchen ansissige Unternehmen ,,Scoreloop“. Mit dem BITKOM Innovators' Pitch
werden nun bereits zum vierten Mal junge Unternehmen mit besonders innovativem Geschiaftsmodell und hohem
Marktpotenzial gefordert. In diesem Jahr salen u.a. Vertreter von Deutsche Telekom AG, Fujitsu Siemens Computers
oder KPMG in der Jury. Ziel des Wettbewerbs ist es auch, junge Unternehmen mit Vertretern aus Industrie und
Wirtschaft zusammenzubringen.

»Die Entscheidung der Jury bestitigt, dass wir mit unserem Konzept auf dem richtigen Weg sind“, sagt Robin Behlau,

Co-Geschiftsfiihrer der Beko Kéuferportal GmbH. ,,Wir setzen unsere Planung weiterhin konsequent in die Tat um,
erweitern tiglich unser Handlernetzwerk und werden schon bald Angebote aus 60 Produkt-Kategorien vermitteln.“
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So funktioniert Kduferportal.de:

Verkiufer registrieren sich fiir einzelne Produktbereiche und erhalten anschlieBend eine Einfithrung in die Nutzung von
Kiuferportal.de. In der Folge erhalten sie regelmifig auf ihr jeweiliges Produktsortiment zugeschnittene
Kundenanfragen. Diese sind kostenlos, werden aber ohne Kontaktdaten per E-Mail zugesandt. Anschlie3end entscheiden
die Héndler, ob sie den ,Lead” zum Kaufinteressenten erwerben mochten. Abhidngig vom Produkt und der Qualitit der
Anfrage kostet dieser Lead ab 21 Euro. Nach Erhalt der Kontaktdaten konnen sie dem Kaufinteressen-ten ein direktes
Angebot per Telefon, E-Mail oder Post unterbreiten. Pro Anfrage werden momentan drei Angebote vermittelt.
Fixkosten, beispielsweise fiir die Mitgliedschaft, fallen nicht an. Verkédufer bestimmen selbst, wie viele Leads erworben
werden, konnen ihre Kosten optimal kontrollieren und so ihren Erfolg messen. Kduferportal mochte sich so als neuer
Marketingkanal quasi ohne Streuverluste etablieren.

Kaufinteressenten beantworten, ohne vorausgesetzte Fachkenntnisse, den zum gewiinschten Produkt gehorenden,
intuitiven Fragebogen und geben ihre Kontaktinformationen an. Nach einer telefonischen Uberpriifung leitet
Kiuferportal.de die Anfrage an drei passende Fachhindler aus seinem Verkédufer-Netzwerk weiter. Wenig spéter erhélt
der Kaufinteressent kostenlos und unverbindlich auf seinen Bedarf zugeschnittene Angebote.

Uber Beko Kiuferportal GmbH:

Kéauferportal.de ist der im Oktober 2008 gestartete Vermittler fiir qualifizierte Kundenanfragen, iiberwiegend fiir den
Unternehmenssektor. Das Unternehmen unterstiitzt KMUs und Selbstindige bei der Beschaffung von Produk-ten und
Dienstleistungen und hilft den zeit- und kostenintensiven Beschaffungsprozess von hochwertigen, gewerb-lichen
Produkten, die nicht in den Kompetenzbereich des Suchenden fallen, erheblich zu beschleunigen. Gleichzeitig bietet das
reichweitenstarke Portal Fachhéndlern einen zusitzlichen Vertriebsweg an: Sie konnen sich kostenfrei registrieren und
erhalten Anfragen echter Kaufinteressenten. Der zugrunde liegende Ansatz des ,,.ead Marketings® bzw. der ,,Lead
Generation* kommt aus den USA und wird dort bereits als eine der wichtigsten Marketingmaflnahmen im Online-Handel
angesehen.

Aktuell werden Kopierer, Telefonanlagen, Kassensysteme und Plotter tiber Kéuferportal.de vermittelt: neuerdings auch
Eventpersonal, unter http://www kaeuferportal.de/eventpersonal-kaufberatung/hostessen-messehostessen-169. Das
Angebot wird stetig erweitert und mittelfristig 60 Kategorien umfassen. Vom Gabelstapler iiber den
Kaffeevollautomaten, bis hin zur Webdesignagentur soll dann eine Vielzahl unterschiedlichster Kaufanfragen moglich
sein.

Griinder des Unternehmens sind Mario Kohle, Robin Behlau und der erfahrene Internetunternehmer Lukasz Ga-dowski.
Das Team wird von zahlreichen Business Angels unterstiitzt. Die Beko Kéduferportal GmbH ist am Berliner
Gendarmenmarkt ansissig und beschéftigt derzeit 20 Mitarbeiter.
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