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Berlin, 26. November 2008 — optivo (optivo.de), einer der fithrenden Anbieter von Technologie und Services fiir E-Mail-
Marketing, ermoglicht ab sofort das Erstellen von Landing Pages und Microsites durch die professionelle E-Mail-
Software optivo® broadmail. Ohne groBen Aufwand kénnen Anwender individuelle Aktionsseiten einrichten und gezielt
malgeschneiderte Web-Informationen in einem speziellen Look & Feel erstellen. Der Clou: Durch die effektive
Personalisierung steigern Kunden ihre Konversionsraten deutlich — und das unkompliziert auf Basis eines zentralen
Systems. Unabhédngig vom eigenen Web-Auftritt konnen somit neue Informations- und Bestellanreize geschaffen
werden.

Dynamische Landing Pages fiir individuelle Informationen

Die mit optivo® broadmail erstellten Seiten lassen sich in dem E-Mail-System speichern, beliebig verlinken und ohne
Aufwand tracken. Die gesamte Content-Erstellung zeichnet sich durch eine hohe Benutzerfreundlichkeit aus und erfolgt
in einem vertrauten Content Management System. Das Hauptziel von Landing Pages — moglichst hohe Konversionsraten
— wird durch eine integrierte Personalisierungsfunktion optimal unterstiitzt. So lassen sich E-Mail- und Website-
Informationen ohne Medienbruch entwickeln und frei personalisieren. Hierbei sind individuelle Gutscheincodes und
Spezial-Rabatte auf den verschiedenen Landing Pages problemlos moglich. Die Unternehmen koénnen dadurch inhaltlich
vollig unterschiedliche Akzente setzen und beispielsweise zwischen weiblichen und ménnlichen Zielgruppen effektiv
variieren. Die Anzahl der dynamischen Landing Pages ist theoretisch unbegrenzt — in der Praxis diirfte sich diese jedoch
an der Anzahl der Zielgruppen orientieren.

Einfache und schnelle Erstellung von Landing Pages

Die Bearbeitung und Online-Schaltung von Webseiten ist oft mit groferem Aufwand verbunden. Dank dem innovativen
Landing Page-Konzept von optivo miissen Marketingabteilungen und Agenturen nicht mehr unbedingt auf die
unternehmerische Webstruktur und die entsprechenden IT-Ressourcen zugreifen, sondern veroffentlichen ihre Seiten mit
Hilfe von optivo® broadmail. Die Unternehmen profitieren dadurch von einem gestrafften und einheitlichen Content-
Management.

Ulf Richter, Geschiftsfiihrer der optivo GmbH, ist von der neuen Funktion tiberzeugt: ,,Wir arbeiten stets daran, unsere

Kunden bei ihren werblichen Aktivititen so komplett wie moglich zu unterstiitzen. Unser neues Landing Page-Konzept
ist ein weiterer Baustein zu signifikant hoheren Konversionsraten durch eine effektive Kundenkommunikation.“
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Peter Romianowski, Geschiftsfiihrer der optivo GmbH kommentiert: ,,Bei der Entwicklung wurden wir von der Idee
getrieben, die Moglichkeiten unserer Kunden im Web zu erweitern. Die Anwender profitieren sowohl von absolut
personalisierten Web-Informationen als auch von optimierten Prozessen bei der Erstellung von Landing Pages.*

Portrait

optivo bietet komplettes E-Mail-Marketing inkl. SMS und Fax aus einer Hand. Seit der Griindung im Jahr 2001 in Berlin
dreht sich alles um effizientes Direktmarketing. Das Leistungsportfolio von optivo reicht von dem streng Permission-
basierten Versand von elektronischen Mailings und E-Mail-Newslettern durch eine leistungsfihige und sichere Plattform
(optivo® broadmail) iiber die Permission-basierte Gewinnung von E-Mail-Newsletter-Abonnenten (optivo® coreg) bis
hin zur Durchfithrung und Steuerung von komplexen E-Mail-Marketing-Kampagnen (optivo® listexpress). Mehr als 350
Kunden aus allen Branchen vertrauen auf die E-Mail-Marketing-Losungen von optivo, darunter namhafte Unternehmen
wie ArabellaStarwood, Blume2000, buch.de, Die Bahn, Die Zeit, Europcar, Germanwings, Henkel, HypoVereinsbank,
Plus und Tchibo. optivo setzt sich iiber seine Verbandsmitgliedschaften bei dem Deutschen Direktmarketing Verband
(DDV), dem Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) und dem Verband der Deutschen Internetwirtschaft (eco)
aktiv fiir hohe Qualitits- und Transparenzstandards im Bereich des E-Mail-Marketings ein. So gehort optivo der von den
beiden Branchenverbinden eco und DDV initiierten "Certified Senders Alliance" an. Zudem ist durch die Teilnahme an
dem "Sender Score Certified"-Programm eine noch hohere Zustellbarkeit sichergestellt.
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