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Anerkannter Abschluss an Münchner Akademie

Als bundesweit und im deutschsprachigen Raum einziger Bildungsanbieter bietet die Bayerische Akademie für Werbung
und Marketing (BAW) künftig europäischen Standard. Dies zertifizierte vergangenen Freitag die „Federation of
European Direct and Interactive Marketing (FEDMA)“. Dialogmarketing-Absolventen erhalten zusätzlich zum BAW
Abschluss das europäische Diplom in „Direct and Interactive Marketing“. In ganz Europa gibt es mit der BAW nur drei
Institute, die dieses Diplom verleihen können.

Das neue Dialogmarketing-Studium wurde nach den aktuellen Erfordernissen der Direktmarketing- und Onlinebranche
ausgerichtet. Erstmals werden im deutschsprachigen Raum, in einem Lehrgang umfassend alle Dialoginstrumente aus
Online und Print gelehrt. Dies ist auch Voraussetzung zur Zertifizierung durch die FEDMA. Studienleiter Robert K.
Bidmon verteidigte vergangenen Freitag erfolgreich vor der Prüfungskommission „Pan-European Education
Accreditation Committee (PEEAC)“ in Brüssel die europäische Anerkennung des neuen BAW Studiengangs zum
Dialogmarketing-Fachwirt BAW. Die Jury zeigte sich beeindruckt vom Bildungsangebot der Münchner Akademie und
bescheinigte mit der Zertifizierung die hohe Qualität des innovativen Produkts. Akademie-Direktor Dr. Matthias Lung:
„Ich freue mich über die Zertifizierung. Sie zeigt, dass die BAW auch mit diesem innovativen Bildungsprodukt den Nerv
der Wirtschaft trifft.“

Im Jahre 2001 schloss sich die Europäische Kommission mit Universitäten, Fortbildungsinstituten, FEDMA und anderen
Verbänden aus ganz Europa zusammen. Das für die Zertifizierung von Bildungsangeboten zuständige Gremium, das
PEEAC, besteht aus Vertretern unter anderem aus Finnland, Frankreich, Deutschland, Ungarn, Niederlande, Spanien und
Großbritannien. Die Mitglieder der PEEAC entscheiden über die Vergabe eines Europäischen Diploms oder Zertifikates.
Ziel ist die Förderung der akademischen Anerkennung für den Bereich Direktmarketing beziehungsweise Interactive
Marketing in Europa.

Das neue Fachstudium Dialogmarketing der BAW erstreckt sich über einen Zeitraum von 10 Monaten, in denen die
Studenten drei Studienphasen durchlaufen: die theoretische in Form von Vorlesungen und abschließenden Klausuren; die
praktische, in der in Gruppen ein echter Kunden-Auftrag bearbeitet wird, und die Diplomarbeit mit Praxisthema. Im
Oktober wird der erste Jahrgang mit der neuen Zertifizierung ausgezeichnet. Weitere Informationen rund um den
Studiengang erfahren Sie von Studienmanager Peter Hirmer unter 089-480909-24 oder ph@baw-online.de.

 

 

Portrait

Die Bayerische Akademie für Werbung und Marketing (BAW) gilt als führendes Ausbildungsinstitut für Berufe in
Marketing, Kommunikation, PR, Sales und Medien. Sie gilt als Kaderschmiede und bietet sieben verschiedene
Studiengänge an.
Der Bezug zur Praxis steht dabei an erster Stelle und so liest sich die Liste der Dozenten wie ein Who-is-who der
deutschen Medien- und Marketingszene. Gute BAW Absolventen sind heute aufgrund ihrer zielorientierten und
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praxisnahen Ausbildung in der Wirtschaft ausgesprochen begehrt.

Die Bayerische Akademie für Werbung und Marketing hat mit ihren Instituten in München und Nürnberg zwei
Standorte. Gegründet im Jahr 1949 haben bis heute rund 25.000 Studenten einen BAW Abschluss erworben. Derzeit sind
etwa 600 Studenten an der BAW eingeschrieben.
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