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Deutsche Oper Berlin erkennt Community-Potential
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Pressemitteilung von: KWICK! Community GmbH & Co. KG
Presseagentur: Trimedia, Diisseldorf

Zwei Kulturen treffen aufeinander - KWICK!, eine der grof3ten und aktivsten Communitys in Deutschland kooperiert
mit der Deutschen Oper Berlin.

Weinstadt, 20. Februar 2008 — Anfang August 2007 vermeldete KWICK! als einer der Vorreiter der Community-Szene
eine auflergewohnliche Kooperation mit dem Mobilfunkanbieter 02 Germany. Bereits damals erkannte ein grof3es
Unternehmen das Potential einer gut funktionierenden Gemeinschaft. Jetzt vermeldet kwick.de eine weitere interessante
Zusammenarbeit. Die Deutsche Oper Berlin kooperiert mit der KWICK! Community und schlidgt neue Wege ein.

Eine wirklich auflergewohnliche Zusammenarbeit der besonderen Art vermelden die Macher der KWICK! Community.
Wer kiinftig Vorstellungen der Deutschen Oper Berlin besucht, dem kdnnte moglicherweise das Logo von kwick.de an
der einen oder anderen Stelle ins Auge fallen. Denn ob auf den Besetzungszetteln direkt oder den Monatsheften sowie
der Jahresvorschau - die Deutsche Oper Berlin setzt auf Community-Potential und entschied sich unldngst fiir diese
innovative Kooperation.

Vor allem die Auffiihrungen ,,Simon Boccanegra®, ,Jeanne d’Arc”, ,,Die Traumgorge* und ,,Porgy and Bess® sollen von
kwick.de unterstiitzt werden. ,,Das Interesse an der Oper in der jungen Zielgruppe ist durchaus vorhanden. Genau
deshalb fordern und wiinschen wir uns eine solche Zusammenarbeit®, sagt Marion Mair, Direktorin Vertrieb und
Marketing der Deutschen Oper Berlin.

Kai Hummel, Pressesprecher der KWICK! Community GmbH & Co. KG zeigt sich ebenso erfreut iiber die neue
Kooperation: ,,Es freut uns ganz besonders, dass wir zum einem erneut zeigen konnen, welch Potential eine gut
funktionierende Community hat und zum anderen, dass wir erneut Vorreiter einer ganz besonderen Zusammenarbeit sein
diirfen.*

Fiir die Kooperation mit der Deutschen Oper Berlin wurde bereits eine Startseite eingerichtet, welche unter
http://dob.kwick.de zu finden ist.

Portrait
KWICK! - eine innovative Idee auf Expansionskurs

Das Phianomen KWICK! beweist, dass erfolgreiche Communitys nicht zwingend aus dem amerikanischen Raum
kommen miissen. Laut der aktuellen PEW Studie (Social Networking Websites and Teens: An Overview) sind 55
Prozent der Jugendlichen in den USA mit einem Profil bei mindestens einem der vielen Online-Netzwerke registriert.
Umso herausragender die Tatsache, dass allein in Baden-Wiirttemberg mehr als 63 Prozent der Jugendlichen tiber ein
Profil bei KWICK! verfiigen. KWICK! spricht vornehmlich eine Zielgruppe im Alter von 16 bis 29 Jahren an. Als
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Erlebnis-Community bietet das Unternehmen seinen Besuchern eine Vielzahl von Méglichkeiten, die vom Kniipfen
neuer Kontakte {iber den Austausch zu bestimmten Themen bis hin zu gemeinsamen Aktionen in der ,realen” Welt
reichen. Da auch innerhalb dieser Nutzergruppe vielfiltige Vorlieben herrschen, konnen sich die Community-Mitglieder
in so genannten Clans, Gruppen mit speziellen Interessen, zusammenschlieen.
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