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Influencer-Rabattcodes werden zum festen Bestandteil des digitalen
Einkaufens
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Pressemitteilung von: Meine PM

Verbraucher suchen gezielter nach Gutscheincodes — Plattformen wie Influencer-Rabattcode.com biindeln aktuelle
Angebote und schaffen mehr Ubersicht

Influencer-Rabattcodes haben sich in den vergangenen Jahren von einer eher beildufigen Ergéinzung im Social-Media-
Marketing zu einem festen Bestandteil vieler Kaufentscheidungen entwickelt. Wer heute iiber Instagram, TikTok,
YouTube oder andere Plattformen auf ein Produkt aufmerksam wird, priift vor dem Kauf hiufig, ob ein passender
Gutscheincode verfiigbar ist. Fiir Verbraucher bedeutet das eine zusitzliche Moglichkeit, Preise zu vergleichen und
vorhandene Rabatte gezielt zu nutzen. Gleichzeitig wichst der Bedarf an iibersichtlichen Anlaufstellen, die Codes
verschiedener Marken und Creator biindeln. Influencer-Rabattcode.com greift diese Entwicklung auf und ordnet
offentlich zugingliche Rabattinformationen an einem zentralen Ort.

Rabattcodes sind liingst mehr als ein Social-Media-Trend

Rabattcodes aus Influencer-Kooperationen wurden lange vor allem als Instrument zur Messung einzelner Kampagnen
betrachtet. Ein Creator stellte ein Produkt vor, nannte einen personlichen Code und Unternehmen konnten anschlieend
nachvollziehen, wie viele Kdufe diesem Kanal zugeordnet wurden. Dieses Prinzip besteht weiterhin, doch die Nutzung
hat sich weiterentwickelt.

Aus meiner Sicht liegt der entscheidende Wandel beim Verhalten der Verbraucher. Viele Nutzer stoen nicht mehr nur
zufillig auf einen Code innerhalb eines Beitrags. Sie suchen gezielt danach, bevor sie eine Bestellung abschlieBen. Damit
néhert sich der Influencer-Rabattcode klassischen Gutscheinen und Aktionscodes an, bleibt aber eng mit der digitalen
Creator-Welt verbunden.

Fiir Marken entsteht daraus ein zusitzlicher Vertriebskanal. Fiir Kunden z#hlt dagegen vor allem eine einfache Frage:
Gibt es fiir den geplanten Einkauf einen giiltigen Preisnachlass?

Die Suche nach giiltigen Codes wird wichtiger

Mit der steigenden Zahl an Kooperationen wichst auch die Menge der verdffentlichten Codes. Gleichzeitig verlieren
manche Aktionen nach kurzer Zeit ihre Giiltigkeit, andere gelten nur fiir ausgewihlte Produktgruppen oder setzen einen
Mindestbestellwert voraus.

Genau hier liegt eine Schwiche der urspriinglichen Verbreitung iiber soziale Netzwerke. Ein Rabattcode kann in einem
dlteren Video, einer Story oder einem Beitrag genannt worden sein und spiter nur schwer auffindbar sein. Zudem ist
nicht immer sofort ersichtlich, ob die Aktion noch liuft.

Thematisch ausgerichtete Gutscheinportale iibernehmen deshalb zunehmend eine Ordnungsfunktion. Sie sammeln
verfiigbare Informationen, ordnen Codes einzelnen Marken oder Influencern zu und erleichtern damit die Recherche.
Ein Beispiel dafiir sind exklusive Gutscheine auf Influencer-Rabattcode.com, die zusammen mit weiteren 6ffentlich
verfiigbaren Rabattmoglichkeiten {ibersichtlich dargestellt werden kénnen.

Entscheidend bleibt dabei die sachliche Einordnung. Ein Rabatt ist nicht automatisch ein guter Kaufgrund. Sinnvoll wird
ein Gutscheincode erst dann, wenn das betreffende Produkt ohnehin benétigt oder bereits ausgewéhlt wurde.
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Creator-Codes schaffen eine direkte Verbindung zwischen Empfehlung und
Kauf

Influencer-Marketing lebt stark von personlicher Empfehlung. Anders als bei klassischer Displaywerbung steht hiufig
eine konkrete Person zwischen Marke und potenziellem Kunden. Rabattcodes verstirken diese Verbindung, weil sie die
Empfehlung mit einem messbaren Kaufanreiz verbinden.

Aus Sicht der Unternehmen ist das attraktiv. Sie konnen Kooperationen einzelnen Creatorn zuordnen und erhalten
Hinweise darauf, welche Partnerschaften Verkédufe auslosen. Creator wiederum konnen ihrer Community einen
finanziellen Vorteil anbieten und zugleich zeigen, welche Marken sie unterstiitzen.

Fiir Verbraucher ist diese Verbindung jedoch mit einer gewissen Verantwortung verbunden. Ein Code sollte nicht
dariiber hinwegtduschen, dass Influencer-Kooperationen Teil kommerzieller Kommunikation sein kénnen. Preis,
Produktqualitit, Lieferbedingungen und mégliche Alternativen sollten weiterhin beriicksichtigt werden.

Gerade deshalb halte ich Plattformen, die Rabattinformationen auflerhalb einzelner Social-Media-Beitrige
zusammenfiihren, fiir sinnvoll. Der Code wird dadurch stérker als niichterne Preisinformation wahrgenommen und
weniger als Bestandteil einer personlichen Kaufaufforderung.

Transparenz wird fiir Gutscheinplattformen zum Qualititsmerkmal

Je stirker Rabattportale genutzt werden, desto wichtiger wird die Qualitit der dargestellten Informationen. Besucher
erwarten keine lange Suche, sondern mochten moglichst schnell erkennen, welcher Code zu welchem Anbieter gehort
und welche Bedingungen gelten.

Hilfreich sind klare Angaben zum Rabattwert, zum jeweiligen Shop und zu bekannten Einschriankungen. Ebenso wichtig
ist eine nachvollziehbare Struktur. Niemand mochte mehrere Seiten durchsuchen, nur um anschlieBend festzustellen,
dass der gewiinschte Code nicht zum ausgewihlten Produkt passt.

Auch Aktualitit spielt eine zentrale Rolle. Abgelaufene Aktionen gehoren zu den hiufigsten Kritikpunkten bei
Gutscheinseiten. Vollstindig vermeiden lisst sich dieses Problem kaum, da Hindler Aktionen kurzfristig &ndern oder
beenden kénnen. Eine regelmédBige Priifung und eine verstindliche Kennzeichnung erhéhen dennoch den Nutzen fiir
Besucher erheblich.

Langfristig werden sich aus meiner Sicht jene Plattformen behaupten, die weniger auf moglichst grole Mengen an Codes
setzen und stirker auf Ubersicht, Aktualitit und nachvollziehbare Informationen achten.

Influencer-Rabattcodes diirften dauerhaft relevant bleiben

Der Markt rund um Creator, Markenkooperationen und Social Commerce entwickelt sich weiter. Dennoch spricht wenig
dafiir, dass Rabattcodes kurzfristig an Bedeutung verlieren. Ihr Prinzip ist leicht verstidndlich, technisch einfach
umsetzbar und sowohl fiir Unternehmen als auch fiir Kunden nachvollziehbar.

Gleichzeitig verdndert sich die Art, wie Verbraucher mit solchen Angeboten umgehen. Der Code wird zunehmend
unabhéngig vom urspriinglichen Social-Media-Beitrag gesucht. Nutzer vergleichen Angebote, recherchieren vor dem
Kauf und betrachten Gutscheine als Teil ihrer normalen Preispriifung.

Fiir Plattformen wie Influencer-Rabattcode.com ergibt sich daraus eine klare Aufgabe: Informationen miissen
auffindbar, verstidndlich und moglichst aktuell bereitgestellt werden. Der Mehrwert entsteht nicht allein durch die
Existenz eines Gutscheincodes, sondern durch eine sinnvolle Einordnung.

Diese Entwicklung diirfte sich fortsetzen. Influencer-Rabattcodes sind inzwischen weniger ein kurzlebiges

Marketingphinomen als vielmehr eine weitere Form digitaler Preisaktion. Fiir Verbraucher konnen sie einen finanziellen
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Vorteil bieten — vorausgesetzt, der Rabatt unterstiitzt eine iiberlegte Kaufentscheidung und ersetzt sie nicht.

Influencer-Rabattcode.com
Salvatorplatz 3

80336 Miinchen
Deutschland

influencer-rabattcode.com/

Portrait

Influencer-Rabattcode.com biindelt Rabattcodes, Gutscheine und Aktionen aus Influencer-Kooperationen an einem
zentralen Ort. Die Plattform hilft Verbrauchern dabei, passende Codes fiir verschiedene Marken und Onlineshops
schneller zu finden und verfiigbare Preisnachlisse vor dem Kauf iibersichtlich zu priifen.
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