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Brsnchenthemen

Brancheniibersicht fiir Weblogs
bobi - brand online buzz index — der neue Online-Meinungsmonitor

Die meisten Konsumenten recherchieren nach wie vor im Web nach Informationen, Produkten oder vergleichen Preise,
jedoch veréndert sich mit der Web 2.0-Entwicklung dieses Nutzungsverhalten drastisch. Weg vom passiven Nutzer und
hin zum aktiven Communty-Mitglied, welches iiber Erfahrungen berichtet und neue Produkte vorstellt bzw. davon abrit.
Als Thread im Forum, als Posting im Blog oder als Video auf Youtube, die digitale Mundpropaganda erlebt einen
enormen Anstieg und iibernimmt die Markenfiihrung im Web 2.0.

Die Hamburger Marktforschungs- und Marketing-Agentur ethority ermittelt von nun an monatlich die beliebtesten
Themen der Verbraucher.

,»Mit dem ,,brand online buzz index* - ,,bobi“ - dem weltweit ersten Meinungsmonitor fiir das Web 2.0 haben wir ein
Tool geschaffen, welches von nun an die digitale Mundpropaganda zu anndzhernd 500 Marken und den wichtigsten
Themen der zugehorigen 25 Branchen abbildet.“ Sten Franke, Geschéftsfiihrer von ethority.

Der Nutzer erfihrt z.B. dass im Segment Automobil, alternative Antriebe und Kraftstoffverbrauch die wichtigsten
Themen sind. Das Reise-Thema Billigfliige ist besonders hdufig im ,,Gespriach” und wenn die Communities iiber
Mobiltelefone diskutieren, geht es meistens um Multimedia-Funktionen. Bei den Bieren ist nach wie vor der Geschmack
das wichtigste Kriterium fiir den Konsum.
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Die Branche mit den meisten markenbezogenen Erwidhnungen in der Blogosphire ist der Bereich Telekommunikation
(19%) gefolgt von Computer-Hardware, Mobiltelefone (jeweils 14%), Automobil (8%) und Unterhaltungselektronik
(7%). Umso verwunderlicher ist es, dass Computerspiele (1%) in den Weblogs weniger hiufig in erwihnt werden.

Weiterfiihrende Infos:
http://www.ethority.de / http://www.ethority.de/Branchen.88.0.html
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Portrait

Uber ethority:

ethority ist Dienstleister fiir digitales Marketing und Online-Kommunikation mit Fokus auf die Analyse des Consumer
Generated Content. Unsere Spezialitit ist die digitale markenbezogene Mundpropaganda — brand online buzz — und das
weltweit in den wichtigsten Sprachen und auf den bedeutendsten Mirkten interkulturell.
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