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Neues Location-based Marketing Produkt kombiniert Programmatic DOOH, Mobile Ads und Adressable TV

Niirnberg, 11. November 2021. Mit iLocal ist ad pepper der grole Wurf gelungen: Endlich bietet eine standortbasierte
Werbeform alle schlagkriftigen digitalen Marketing-Strategien in einem Produkt.

Hinter dem Namen iLocal verbirgt sich nicht nur das neue innovative ad pepper Produkt, sondern ein neuer Marketing-
Mix fiir den stationdren Handel und fiir digitale Produkte. Der Niirnberger Digital-Spezialist erweitert damit sein
Portfolio um Auflenwerbung in Kombination mit weiteren cross-medialen Marketing-Losungen.

Wollen Werbetreibende zum Beispiel potenzielle Kunden in ihr Geschift locken, kdnnen sie bislang auf Digital out of
Home Anzeigen zuriickgreifen. iLocal geht noch weiter und erhoht die Werbewirkung durch gezielte Wiederansprache.
Anhand von Bewegungsdaten werden die potenziellen Kunden identifiziert und bekommen mithilfe von Geo-Fencing bei
der nédchsten Gelegenheit weitere Werbebotschaften iiber 6ffentliche Screens oder Mobile Ads auf ihrem Smartphone.

"iLocal ist digitale Werbung im Alltag, denn sie erreicht die Zielgruppe auch, wenn diese vermeintlich offline ist: Im
Bus, im Supermarkt, im Fitnessstudio, der U-Bahn und sogar zu Hause auf der Couch", so Sebastian Berg, Head of
Account Management bei ad pepper .

Werbetreibende verbessern mit einer iLocal-Kampagne die Schlagkraft ihrer Digitalstrategie, denn sie sorgen damit fiir
eine hohere Kontaktverdichtung. Wer einen Drive-to-Store-Ansatz verfolgt, wird besonders gern auf eine iLocal-
Kampagne setzen, da sie iiber gezielte Targeting-MaBnahmen die potenziellen Kunden am Point of Interest anspricht und
sie direkt in den Laden, die Filiale oder dhnliches fiihrt.

"Mit diesem innovativen Produkt konnen wir das Weihnachtsgeschift fiir viele unserer Kunden noch einmal kréftig

ankurbeln", so Susanne Pilz, Managing Director von ad pepper. "Und das Beste daran: Auch iLocal-Kampagnen lassen
sich selbstverstindlich individuell planen, programmatisch ausspielen und auf Erfolg messen", so Pilz weiter.
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Wollen auch Sie wissen, wie iLocal ihr stationires oder online Geschift unterstiitzen kann?

Schicken Sie uns gern eine Anfrage an: sales@adpepper.com

Verantwortlicher fiir diese Pressemitteilung:

ad pepper media GmbH
Frau Susanne Pilz
Frankenstra3e 150D
90461 Niirnberg
Deutschland

fon ..: 449 911 131346-0
web ..: https://adpepper.com/loesungen/ilocal/
email : presse-gmbh@adpepper.com

Uber ad pepper media

ad pepper media ist eines der fithrenden internationalen Performance Marketing Unternehmen, spezialisiert auf Lead
Generierung und Zielgruppentargeting. Der Full-Service-Anbieter mit Sitz in Niirnberg vermarktet Internet-Werbung
weltweit, interaktiv und zielgruppenorientiert. Dabei kann das Team auf jahrzehntelange Erfahrung im Online Business
zuriickgreifen: Seit 1999 unterstiitzt ad pepper Werbetreibende mit State-of-the-Art Marketinglosungen.
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weltweit, interaktiv und zielgruppenorientiert. Dabei kann das Team auf jahrzehntelange Erfahrung im Online Business
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zuriickgreifen: Seit 1999 unterstiitzt ad pepper Werbetreibende mit State-of-the-Art Marketinglosungen.
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