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8. Mailingtage 2007 - Fachmesse für Direkt- und Dialogmarketing

Ettlingen/ Nürnberg, 20. Februar 2007. Wer als Besucher das Angebot einer Fachmesse ausschöpfen und auf genau die
Aussteller treffen will, die ihn interessieren, muss sich schon im Vorfeld gut vorbereiten, um seinen Messebesuch
optimal zu planen. Das dazu notwendige Informationsmaterial muss allerdings oftmals mühsam zusammen gesucht
werden, zum Beispiel im Internet.

Für Besucher der 8. Mailingtage 2007 gilt dies nicht. Sie können sich mit Hilfe des Mailingtage-Messebegleiters ganz
unkompliziert und bequem auf den Messebesuch vorbereiten. Denn die mehr als 180 Seiten starke Broschüre enthält
neben einem Hallenplan mit Ausstellerverzeichnis alle wichtige Rahmendaten sowie eine umfassende Übersicht über die
vielfältigen Wissens- und Kontaktplattformen der Mailingtage-Messe: Informationen über die Sonderschauen zu
Kreation , Postbearbeitung und Telefonmarketing , das komplette Programm der über 150 kostenlosen Fachvorträge,
über 20 halbtägigen Praxisworkshops und dem zweitägigen hochkarätigen Fachkongress Kunde im Focus . Auch
Informationen zur großen Mailingtage-Party, auf der der begehrte Mailingtage-Award verliehen wird, fehlen nicht. So
haben Besucher die Möglichkeit, sich in Ruhe auf die Messe vorzubereiten und sich zu überlegen, welche Aussteller sie
besuchen, oder welchen Vortrag sie gerne hören möchten. Dazu können sie im praktischen Terminplaner des
Messebegleiters ihr ganz persönliches Tagesprogramm zusammenstellen.

Frühbucher erhalten den Mailingtage-Messebegleiter, der Anfang Mai erscheint, kostenlos zusammen mit ihrem
persönlichen Eintrittsticket in der attraktiven Mailingtage-Messebox zugeschickt. Sie profitieren zudem von einer
ebenfalls kostenlosen Ausgabe des exklusiven Mailingtage-Jahrbuchs Direktmarketing im Focus mit interessanten
Fachbeiträgen und Praxisbeispielen aus dem Direkt- und Dialogmarketing im Wert von 9.90 Euro.

"Wir wollen Mailingtage-Besuchern mehr bieten als nur die Buchungs-Bestätigung per E-Mail", sagt dazu Nico Marcuz,
Geschäftsführer der IM Marketing-Forum GmbH. "Mit dem Mailingtage-Messebegleiter ermöglichen wir es ihnen, sich
schon im Vorfeld der Mailingtage intensiv auf die Messe vorzubereiten und den Besuch der verschiedenen Plattformen
ausführlich zu planen, um vor Ort nichts zu verpassen", so Marcuz.

Interessenten können sich ab sofort unter www.mailingtage.de als Frühbucher beim Veranstalter IM Marketing-Forum
GmbH registrieren lassen und erhalten automatisch die Mailingtage-Messebox zirka zwei bis drei Wochen vor
Messebeginn zugeschickt.

Die Mailingtage sind der Treffpunkt der Direkt- und Dialogmarketer, die ihren Besuchern vielseitige Informations- und
Kontaktplattformen zur direkten Kundenkommunikation bietet. Hier treffen sich vom 13. bis 14. Juni 2007 über 10.000
Direkt- und Dialogmarketing-Dienstleister und -Anwender, um sich über neue Entwicklungen zu informieren und
Kontakte zu knüpfen.
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Portrait

Veranstalter der Mailingtage-Messe ist die IM Marketing-Forum GmbH mit Sitz in Ettlingen. Das auf Wissens- und
Leistungsvermittlung rund um das Direkt- und Dialogmarketing spezialisierte Unternehmen ist auch Herausgeber der
ältesten und führenden Fachzeitschrift für das moderne Direkt- und Dialogmarketing im deutschsprachigen Raum: der
DIREKT MARKETING.
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