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Ausblick 16. Stock NH Collection Miinchen Bavaria

Eroffnung des neuen NH Collection Miinchen Bavaria riickt ndher - Premiummarke der NH Hotel Group debiitiert in
Miinchen

Miinchen, 3. Juli 2019. Exklusiver Blick auf die City: Miinchens erster Wolkenkratzer, direkt am Hauptbahnhof unweit
vieler Sehenswiirdigkeiten gelegen, zéhlt noch immer zu den hochsten Gebduden der Innenstadt. Das ehemalige NH
Miinchen Deutscher Kaiser wird komplett saniert und in elegant urbanem Stil neu interpretiert. Eine perfekte
Kombination von Lokalkolorit und den Premiumstandards der NH Collections. Ende August 2019 wird das NH
Collection Miinchen Bavaria als erstes Haus in Miinchen, und als achtes der Premiummarke, in Deutschland er6ffnen.
Der hochwertige Umbau umfasst den gesamten Innenbereich auf 16 Etagen, von der Lobby mit Bar bis zu den 219
Zimmern, Restaurant und den elf flexiblen Konferenzraumen. Mit iiber 400 Quadratmetern Veranstaltungsfliche in der
zweiten und dritten Etage konnen Besprechungen und Events mit bis zu 200 Teilnehmern und einer besonders
nutzerfreundlichen

Tagungstechnik abgehalten werden. Das besondere Highlight ist der Meetingraum ,,Alpenblick® in knapp 95 Metern
Hohe mit einzigartiger Sicht auf Miinchen bis in die Berge. Dariiber hinaus genielen die Géste der 60 Superior- und
sechs Deluxe-Zimmer ab dem neunten Stock den Ausblick iiber die Stadt, Platz fiir Familien gibt es in fiinf groziigigen
Familienzimmern.

Das Design

Fiir die wohl durchdachte Gestaltung, die sich an den regionalen Besonderheiten, der Geschichte und den kulturellen
Entwicklungen der Isar-Metropole orientiert, zeichnet das Madrider Architekturbiiro TBC Interiorismo unter der Leitung
von Mercedes Isasa verantwortlich. Die Designelemente in creme und gold, in Kombination mit feinen Holzakzenten,
wirken einladend und modern.

Die Farbgebung spielt auf die Diskrepanz zwischen den, wihrend der Industrialisierung entstandenen, schweren,
gusseisernen Wahrzeichen, wie der Hackerbriicke oder der Bavaria, und der barock-eleganten Miinchner Altstadt an.
Auf der 16. Etage wurde eindrucksvoll der Blick auf die Stadt ins Innere geholt — hier entstand ein edler und urbaner
Raum in ausgewogenen Grautonen und kupferfarbenen Akzenten mit groen Glasflachen.

Der Name

Als Namensgeberin und Inspirationsquelle tritt eines der Wahrzeichen Miinchens an, die weltliche Patronin Bayerns, die
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Bavaria. Die imposante Bronzestatue thront iiber der nahe gelegenen Theresienwiese und ist ein Touristenmagnet. Die
gesamte Gegend rund um den Hauptbahnhof befindet sich in einer umfassenden Neugestaltung, das NH Collection
Miinchen Bavaria wertet das Viertel weiter auf.

Digitaler Vorreiter

Im Bereich Digitalisierung hebt sich NH schon linger dem Wettbewerb gegeniiber hervor und bietet fiir ein individuelles
Reiseerlebnis von der Planung an mit FASTPASS einen exklusiven Service fiir seine Giste: Online Check-in und Check-
out sowie personliche Zimmerauswahl mit Choose your room - verfiigbar auf mobilen Geriten via der NH APP und iiber
die Website.

Portrait

Uber NH Collection

Die NH Collection reprisentiert die Premiummarke der NH Hotel Group, die mit iiber 350 Hotels in Europa
und Amerika ein fithrender Hotelbetreiber im urbanen Raum ist. Aktuell betreibt die NH Hotel Group tiber 80
NH Collection Hotels, der Ausbau der Marke schreitet jedoch insbesondere auf dem européischen Markt
weiter voran. Im Mai 2019 erdffnete das NH Collection Amsterdam Flower Market, im Sommer 2019 folgt die
Eroffnung des NH Collection Antwerp Center in Belgien.

Uber die NH Hotel Group

Die NH Hotel Group ist ein multinationales Unternehmen und zihlt mit rund 350 Hotels und 55.000 Zimmern
zu den weltweit fithrenden Hotelgruppen im urbanen Raum in Europa und Amerika. Seit 2019 arbeitet die NH
Hotel Group mit Minor Hotels an der Integration ihrer Hotelmarken unter einer einzigen Dachmarke mit einer
Prisenz in weltweit iiber 50 Lindern. Das Portfolio von tiber 500 Hotels ist in acht Marken gegliedert: NH
Hotels, NH Collection, nhow, Tivoli, Anantara, Avani, Elewana und Oaks — eine breite und vielféltige Auswahl
an Hotels, die dem zeitgeméBen Reiseverhalten und Bediirfnissen von Vielreisenden entspricht. Weitere
Informationen und Bildmaterial finden Sie unter nhhotels.pr.co und auf unseren Social Media Kanélen
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