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Wirtschaft - Kunst - Kultur: Imageoptimierung durch kulturelles
Engagement

16.10.2006, 11:36 | Werbung, Consulting, Marktforschung

Pressemitteilung von: Alienus Mediaconsulting

Dass Kunst und Kultur ohne entgegenkommende Zuwendungen aus der Wirtschaft keine ernstzunehmende
Uberlebenschance haben, ist eine weitestgehend unstrittige Tatsache. Auch sind die Zeiten passé, da sich der
Kunstschaffende um seiner Unabhiingigkeit willen von aller Okonomie distanzierte und lieber hungernd vor sich hin
werkelte. Vielmehr hat der Kulturbetrieb heute griindlich verinnerlicht, dass 6ffentliche Unterstiitzung alleine keine
ernstzunehmende Sicherheit bietet und durch umfangreiche Forderungen und Vorgaben eher einschréinkt als befreit. Hier
also wird der versohnende Dialog mit der Wirtschaft unumginglich. Doch welche Formen bieten sich an, wenn beide
Seiten profitieren wollen, und was macht aus einer Zusammenarbeit zwischen Kultur und Wirtschaft eine echte Win-
Win-Beziehung?

Klassisches Mézenatentum ist zwar ehrenwert, fiir die 6konomischen Belange eines Wirtschaftsunternehmens jedoch
wenig fruchtbar. Wo der Mizen namlich schweigt und ungenannt bleibt, muss wirtschaftliches Engagement fiir Kunst
und Kultur gerade das Gegenteil verfolgen. Sein Instrument heif3t Sponsoring und stellt die exakte Schnittmenge von
Maizenatentum und PR dar. Denn unabhiédngig von der Unterstiitzung eines jeweiligen kulturrelevanten Projektes ist das
Ziel allen Sponsorings jederzeit die Beforderung effektiver, auf den Sponsor gerichteter Wahrnehmung durch eine
breite, marktrelevante Offentlichkeit, und damit aktive Pflege, Optimierung und Festigung des eigenen Imageportfolios.

Doch mit der (in aller Regel finanziell unterstiitzend ausgerichteten) Férderung beliebiger Kunst- und Kulturprojekte ist
es nicht getan. Wahl und Strategie sind entscheidende Faktoren fiir den Erfolg eines jeweiligen Sponsoringvorhabens.
Der Schliissel liegt hier zumeist in demjenigen, was unter dem Begriff ,,Imagetransfer” zusammengefasst wird. Ein
solcher sollte bestenfalls intendiert sein, kann sich jedoch auch ungewollt einstellen — und dies positiv wie negativ. Am
Anfang allen Sponsorings steht also sinnvoller Weise nicht nur die prizise Imageanalyse des zu fordernden Projektes,
sondern viel grundlegender die Evaluierung eines imagerelevanten Sponsoringschemas als unvermeidbare Voraussetzung
fiir die Erzielung optimaler Ergebnisse.

Doch auch unter steuerrechtlichen Vorgaben gilt es, genauer hinzusehen. Die ertragssteuerliche Behandlung von
Sponsoringleistungen hat es in sich, und so steht auch hier eine detailgenaue Planung am Anfang aller Aktivititen.

Die unterschiedlichen Elemente kulturrelevanten Sponsorings, seine Feinheiten und Varianten, nicht zuletzt aber auch
notwendige Strategien der Erfolgskontrolle sind Thema eines eintigigen Kompaktseminars der Bonner
Unternehmensberatung Alienus Mediaconsulting. Veranschaulicht anhand praktischer Erfahrungsbeispiele, werden
Strategien und Vorgehensweisen im Umfeld von Kunst- und Kultursponsoring vorgestellt und auf IThre Tragweite und
Tauglichkeit fiir unternehmensbezogenes Imagemanagement analysiert.

Spezialisiert auf die Kreation und Pflege von Imagewerten betreut Alienus seit 2000 Unternehmen und Fiithrungskrifte
in Fragen offentlichen Auftretens. Die Seminarteilnahme wird pro Person mit 995,- Euro zzgl. MwSt. berechnet.
Verbleibende Termine in diesem Jahr sind angesetzt fiir Berlin (29.11.06) und Koln (14.12.06). Unter www.alienus-
mediaconsulting.de/seminarbuchung_sponsoring.pdf ldsst sich ein Buchungsformular abrufen.
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Portrait

Alienus Mediaconsulting, Bonn. PR- und Unternehmensberatung in Konzeption und Realisation. Das Unternehmen
besteht seit Mitte 2000 und widmet sich schwerpunktmiBig Fragen der Offentlichkeitsarbeit. Strategieentwicklung und
Imagemarketing gehoren dabei aus Sicht des Hauses zum Kern allen 6ffentlichen Auftretens. Neben der Beratung von
Firmenkunden betreut Alienus Mediaconsulting verstirkt auch Kunst- und Medienschaffende.
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