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Der gute Ruf eines Produkts kann schon dann unlauter ausgebeutet werden, wenn die Aufmachung des Produkts
nachgeahmt wird ohne die Wortmarke zu verletzen. Das hat das OLG Frankfurt entschieden.

Werden Waren oder Dienstleistungen angeboten, die eine Nachahmung der Produkte eines Mitbewerbers sind, liegt
darin ein Verstol3 gegen das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG), erklart die Wirtschaftskanzlei GRP
Rainer Rechtsanwilte. Nach einer Entscheidung des Oberlandesgerichts Frankfurt a.M. vom 28. Februar 2018 kann eine
unlautere Rufausbeutung in der Nachahmung einer bekannten Produktausstattung auch dann vorliegen, wenn sich die
Wortmarke auf dem Nachahmungsprodukt von derjenigen des nachgeahmten Produkts unterscheidet (Az.: 6 W 14/18).

In dem zu Grunde liegenden Fall présentierte ein Unternehmen aus Malaysia auf einer Fachmesse einen Klebstoff, der in
seiner Aufmachung und Farbgebung sehr groBe Ahnlichkeit mit dem bekannten Produkt eines deutschen Herstellers
aufwies. Die Produkte lieBen sich nur durch die unterschiedliche Beschriftung der Tube unterscheiden. Das OLG
Frankfurt entscheid, dass dem deutschen Unternehmen ein Anspruch auf Unterlassung zusteht.

Das Produkt des deutschen Herstellers genief3e eine wettbewerbliche Eigenart. Voraussetzung fiir eine solche Eigenart
sei, dass die konkrete Ausgestaltung des Produkts oder bestimmte Merkmale geeignet sind, die Verbraucher auf seine
betriebliche Herkunft oder Besonderheiten hinzuweisen. Dabei komme es auf den Gesamteindruck der Gestaltung an.
Diese Voraussetzungen seien bei dem Klebstoff erfiillt, dessen Gesamteindruck mafgeblich durch die Form der Tube,
die Farbgebung und die Drehverschlusskappe geprigt sei. Diese Merkmale seien dem Verbraucher geldufig, so das OLG.
Die charakteristische Farb- und Formkombination fiihre dazu, dass das Produkt einen hohen Wiederkennungswert hat,
der unabhingig von der Wortmarke bestehe. Das Produkt sei schon zu identifizieren, wenn der Schriftzug noch nicht
lesbar ist.

Das Produkt des asiatischen Unternehmens stelle eine Nachahmung dar, denn die prigenden Merkmale wie Tubenform
und Farbgestaltung seien in sehr dhnlicher Form vorhanden, so das OLG. Insgesamt beute das asiatische Unternehmen
den guten Ruf des Produkts des deutschen Mitbewerbers unlauter aus. Hierfiir reiche bereits aus, dass die Verbraucher

das gute Image des Originalprodukts auf die Nachahmung iibertragen.

Im Wettbewerbsrecht erfahrene Rechtsanwilte konnen in Fragen des Markenrechts und Versto3en gegen das UWG
beraten.

https://www.grprainer.com/rechtsberatung/gewerblicher-rechtsschutz-und-markenrecht/wettbewerbsrecht.html
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GRP Rainer Rechtsanwilte ist eine internationale, wirtschaftsrechtlich ausgerichtete Sozietit. An den Standorten Koln,
Berlin, Bonn, Diisseldorf, Frankfurt, Hamburg, Miinchen, Stuttgart und London berit die Kanzlei insbesondere im
gesamten Wirtschaftsrecht, Gesellschaftsrecht und Steuerrecht sowie im Kapitalmarktrecht und Bankrecht. Zu den
Mandanten gehoren nationale und internationale Unternehmen und Gesellschaften, institutionelle Anleger und
Privatpersonen.
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