
SEO-Checkliste 
	To-Do
	Bereich
	Was ist zu tun
	Anmerkung (bspw. wer bis wann)

	
	Bilder
	- Sind alle mit relevanten Beschreibungen versehen, passt der Titel zum Inhalt, ist der „ALT-Tag“ befüllt. 
- Enthalten Beschreibung und ALT-Tag das passende Keyword.
- Wird eigenes Bildmaterial verwendet?
	

	
	Usability
	Barrierefrei: Erfüllt der gesamte Webauftritt die Anforderungen? Wiederum ein wichtiger Rankingfaktor. 
Mobilfriendly: Für Mobilgeräte optimiert. 
	

	
	Ranking
	· Relevante Keywords und Suchbegriffe identifizieren (auch Longtail einbeziehen).
· Keyword-Mapping erstellen (die Struktur der Seite mittels Keywords nachbilden).
· Keywords in den URLs einbauen.

	

	
	Content
	· Relevante Inhalte, stimmiger Aufbau, hierarchische Struktur.
· Dubletten vermeiden (doubled Content wird schnell „abgestraft“). 
· Zitate von anerkannten Experten einbauen. 
· Texte für Menschen und nicht für Maschinen schreiben. 
	

	
	Technik
	· Google-Webmaster-Tools einrichten und verwenden.
· Sitemaps aufbauen und bei Google einreichen (sitemaps.org automatisiert den Prozess). 
· Datei „robots.txt“ erstellen, um Seiten vom Suchindex auszuschließen.
· Durchgängig „HTTPS“ verwenden. 
· Seiten von Google indizieren lassen. 
· Fehler finden (Google Search Console) und beheben. 
· Ladezeit optimieren.
· Webseite „mobilfreundlich“ gestalten (starker Rankingfaktor, da bereits mehrheitlich Mobilgeräte wie Smartphones und Tablets zum Surfen verwendet werden). 
	

	
	Verteilungs- und Redaktionsplan
	· Fachpresse, klassische Medien
· Influencer
· Blog
· Social Media
	



