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Checkliste: Analyse und Planung von PR- und Marketingaktivitäten im Verein
	Schritte
	Aufgaben
	Ihre Antworten, Ideen und Bemerkungen

	1. Vereinsidentität und Zielgruppenanalyse

	 
	· Klären Sie, welche Werte und Ziele der Verein vertritt und welche Zielgruppen angesprochen werden sollen.

Hierbei können Sie sich zum Beispiel Fragen stellen wie: 
· Was ist das Alleinstellungsmerkmal des Vereins? 
· Welche Werte sind dem Verein wichtig? 
· Welche Zielgruppen möchten Sie ansprechen?
	 

	 
	· Erstellen Sie ein Leitbild und eine Mission die als Orientierung für die Marketingmaßnahmen dienen können.

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche Botschaften der Verein nach außen transportieren möchte und welche Ziele er verfolgt.
	 

	 
	· Analysieren Sie Ihre Zielgruppen und ermitteln Sie deren Bedürfnisse und Erwartungen.

Hierbei können Sie sich zum Beispiel Fragen stellen wie: 
· Welche Bedürfnisse haben unsere Mitglieder und Zielgruppen? 
· Was sind ihre Erwartungen an den Verein? 
· Wie können wir diese Bedürfnisse und Erwartungen in unsere Marketingmaßnahmen einbeziehen?
	 

	2. Die Rolle von PR & Marketing im Verein

	 
	· Klären Sie, welche Rolle PR & Marketing im Verein spielen soll.

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche Ziele Sie mit PR & Marketing verfolgen möchten und welche Maßnahmen hierfür geeignet sind.
	 

	 
	· Bestimmen Sie, wer für die Umsetzung von PR & Marketing zuständig ist und welche Ressourcen dafür zur Verfügung stehen.

Hierbei sollten Sie klären, wer für die Umsetzung der Maßnahmen verantwortlich ist und welche Ressourcen (zeitlich, finanziell, personell) dafür zur Verfügung stehen.
	 

	3. Die Ziele von PR & Marketing im Verein

	 
	· Definieren Sie klare Ziele für Ihre PR- und Marketingaktivitäten.

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche konkreten Ziele Sie mit den Maßnahmen verfolgen möchten. Zum Beispiel: 
· Mitgliederwerbung, 
· Imageaufbau, 
· Bekanntheitssteigerung etc.
	 

	 
	· Legen Sie fest, welche Kennzahlen Sie für die Erfolgsmessung verwenden wollen.

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche Kennzahlen Sie zur Erfolgsmessung verwenden möchten. Zum Beispiel: 
· Anzahl neuer Mitglieder, 
· Anzahl an Social Media Followern, 
· Besucherzahlen der Website etc.
	 

	4. Die Grundlagen der Vereins-Kommunikation

	 
	· Erstellen Sie eine klare Kommunikationsstrategie für Ihren Verein.

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche Botschaften der Verein nach außen transportieren möchte und welche Kanäle dafür geeignet sind.
	 

	 
	· Legen Sie fest, welche Kanäle Sie für die Kommunikation nutzen wollen (Website, Social Media, Newsletter, etc.).

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche Kanäle für Ihre Zielgruppen geeignet sind und welche Inhalte dort veröffentlicht werden sollen.
	 

	 
	· Definieren Sie klare Richtlinien für die Verwendung des Vereinslogos und anderer visueller Elemente.

Hierbei sollten Sie klären, wie das Corporate Design des Vereins aussieht und welche Regeln für die Verwendung gelten.
	 

	5. Die Entwicklung eines PR- & Marketing-Plans

	 
	· Erstellen Sie einen konkreten PR- und Marketingplan mit klar definierten Maßnahmen und Zeitplänen.

Hierbei sollten Sie sich überlegen, welche konkreten Maßnahmen Sie umsetzen möchten und welche Ressourcen hierfür benötigt werden. Zudem sollten Sie klare Zeitpläne für die Umsetzung festlegen.
	 

	 
	· Legen Sie fest, wer für die Umsetzung der Maßnahmen verantwortlich ist und welche Ressourcen dafür zur Verfügung stehen.

Hierbei sollten Sie klären, wer für die Umsetzung der Maßnahmen verantwortlich ist und welche Ressourcen (zeitlich, finanziell, personell) dafür zur Verfügung stehen.
	 

	 
	· Planen Sie regelmäßige Evaluierungen und Anpassungen des Plans.

Hierbei sollten Sie regelmäßig den Erfolg der umgesetzten Maßnahmen überprüfen und gegebenenfalls Anpassungen vornehmen, um Ihre Ziele zu erreichen.
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