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M Bessere Kampagnensteuerung im Suchmaschinenmarketing
'INTERSHOP - Gezielte und kosteneffiziente Steigerung des Qualitatsfaktors

- Umfassende Lésung fur Bid Management als Self Service fur

Intershop Online Marketin .
P d Agenturen und Kunden verfugbar

Frankfurt am Main, 12. Februar 2009 - Die Frankfurter Online-Marketing-Agentur von
Intershop hat den Google AdWordsTM Qualitatsfaktor* (Quality Score) nur wenige Monate
seit seiner Offenlegung in die neueste Softwareversion des Intershop Bid Managers
integriert.

Der Qualitatsfaktor hat mafligeblichen Einfluss auf die Position einer Google-Anzeige. Damit
ist er wesentlich fur den Erfolg einer Suchmaschinenmarketingkampagne in Google.
Grundsatzlich gilt: je hoher der Qualitatsfaktor eines Suchbegriffs, desto geringer die
Kosten pro Klick und desto hoher die Position der Anzeige. Eine Steigerung des
Qualitatsfaktors sorgt somit fur sinkende Klickpreise, meist auch fur hohere Klickzahlen
und far einen besseren Budgeteinsatz.

Mit dem Intershop Bid Manager kdnnen Suchbegriffe anhand Ihres Qualitatsfaktors
gefiltert und dediziert optimiert werden. Durch die zentrale Losung wird die Steigerung der
Kampagnenergebnisse deutlich vereinfacht.

»Wir haben mit der Universitat Frankfurt einen einzigartigen Algorithmus zur
Gewinnmaximierung einer Kampagne entwickelt und im Intershop Bid Manager abgebildet.
Daneben bietet der Intershop Bid Manager nun auch die Mdglichkeit, Werbekosten fur
Kampagnen in Google AdWords anhand des Qualitatsfaktors effizient zu optimieren®, sagt
Thomas Grubel, Director SEM bei Intershop.

Der Intershop Bid Manager ist eine Softwarelésung fur Reporting und Optimierung von
Suchmaschinenmarketing-Kampagnen. Sie wurde in den letzten vier Jahren vom
Frankfurter Online-Marketing-Team entwickelt und bisher ausschlieBSlich im taglichen
Kampagnenmanagement fur die Online-Marketing-Kunden von Intershop eingesetzt.

Aufgrund der vielfaltigen und flexiblen Steuerungsmaglichkeiten bei der Steigerung des
Kampagnenerfolgs und der gestiegenen Nachfrage nach Losungen zur Optimierung des
Budgeteinsatzes stellt Intershop diese Softwareléosung seinen Kunden und Partnern nun
auch als ,Software as a Service“ (SaaS) zur Verfigung.

* Weitere Informationen zum Google AdWords Qualitatsfaktor siehe auch
http://adwords.google.com/support/bin/answer.py?hl=de&answer=21388

E-Commerce at its best! - Intershop auf der CeBIT 2009
Hannover, 3.-8.Marz 2009, Halle 6, Stand J16
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Intershop Communications AG (gegrundet 1992; Prime Standard: ISH2) ist ein fUhrender
Anbieter innovativer und umfassender E-Commerce-Lésungen. Das Unternehmen bietet
mit Enfinity Suite 6 eine leistungsstarke Standardsoftware fur den Vertrieb Uber das
Internet, alle zugehorigen Dienstleistungen sowie umfassende Online-Marketing-Services
an. Daruber hinaus Ubernimmt Intershop im Auftrag seiner Kunden die gesamte
Prozesskette des Online-Handels einschlieBlich Fulfillment. Weltweit setzen tuber 300 grolSe
und mittelstandische Unternehmen und Organisationen auf Intershop. Zu ihnen zahlen u.
a. HP, BMW, Bosch, Otto, Tchibo, Deutsche Telekom und Quelle. Intershop hat seinen Sitz
in Deutschland (Jena) und unterhalt Niederlassungen in den USA und Europa. Weitere
Informationen Uber Intershop erhalten Sie im Internet unter www.intershop.de.
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