openrPrPirRe’

Das offene PR-Portal

buch.de startet Kooperation mit zanox
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Der Internethiindler setzt auf Affiliate Marketing fiir buch.de, bol.de, lion.cc und thalia.de

Miinster/Berlin, 22. November 2006 — Die buch.de internetstores AG setzt bei der Vermarktung ab sofort auf Online-
Marketing der ZANOX.de AG, dem Marktfiihrer im erfolgsbasierten Multichannel-Commerce. Die Partnerschaft
umfasst aktuell eine Vertriebskooperation in dem Affiliate Marketing-Bereich Private Network. Die zunéchst auf den
deutschen Markt konzentrierte Zusammenarbeit soll bis zum Jahresende auf Osterreich und die Schweiz erweitert
werden.

Die buch.de internetstores AG ist einer der fithrenden Internet-Buch- und Medienhindler im deutschsprachigen Raum.
,» Wir haben uns fiir zanox entschieden, weil zanox eine leistungsstarke Infrastruktur, ein groes internationales
Vertriebsnetzwerk sowie einen umfassenden Service aus einer Hand bietet und sich bereits seit lingerem erfolgreich auf
dem Markt etabliert hat®, so Albert Hirsch, Vorstandssprecher von buch.de.

Zu den von buch.de bei zanox genutzten Diensten gehort in einem ersten Schritt speziell der Bereich Private Network.
Damit wird der Internethéndler mit der bewéhrten Partner Relationship Management Losung zanox PRM vernetzt,
wodurch alle Werbepartner sowie samtliche Standorte und die zum Unternehmen gehorenden Marken buch.de, bol.de,
lion.cc und thalia.de durch eine zentrale Online-Plattform organisiert werden. Die Private Network-Losung sorgt unter
anderem dafiir, dass bei buch.de stets ein einheitlicher Auftritt sowie ein konformes Corporate Design sichergestellt
bleiben. Sie ermdglicht zudem eine zielgruppenaffine Produktwerbung und Kampagnensteuerung.

»Dass wir auch buch.de als unseren neuen Partner hinzugewinnen konnten, werten wir als sehr groen Erfolg. Mit einer
prozentualen Provision fiir jeden erfolgreich vermittelten Kauf bieten wir damit allen Werbepartnern von buch.de
attraktive Vergiitungsmodelle und ermoglichen somit eine nachhaltige Neukundengewinnung und damit einhergehende
Umsatzsteigerung fiir unseren neuen Partner®, so Mario Brockmann, Vice President Marketing & Sales bei zanox.

Die Marken buch.de sowie bol.de, lion.cc und thalia.de werden Anfang 2007 auch im Public Network gestartet. Der
Online-Héndler profitiert hierbei besonders von erstklassigen Produktreichweiten und vielen Werbepartnern im zanox
Netzwerk.

Zum Launch der neuen Partnerschaft veranstalteten buch.de und zanox am 17. November 2006 in Miinster den Event
ZANOX LIVE @ BUCH.DE. Am Firmensitz der buch.de internetstores AG wurde unter anderem das neue Affiliate
Programm sowie das exklusive Vorteilspaket fiir Werbepartner prisentiert. Zahlreiche Werbepartner und Publisher
sowie Vorstinde und Mitarbeiter von buch.de und zanox waren anwesend und feierten die Kooperation.

Die Entscheidung fiir zanox bietet noch einen weiteren entscheidenden Vorteil: Das Berliner Unternehmen ist als
weltweit erster Anbieter mit seiner 24/7 Hotline unter der Telefonnummer
+49 (0)30 509691-11 rund um die Uhr erreichbar.

buch.de internetstores AG:

Uber die buch.de Die buch.de internetstores AG ist einer der fithrenden Internet-, Buch-, und Medienhéndler im
deutschsprachigen Raum. Das Unternehmen wurde 1998 gegriindet und betreibt am Hauptsitz in Miinster und mit der
Tochtergesellschaft in Winterthur/Schweiz insgesamt 13 Online-Shops in Deutschland, Osterreich und der Schweiz.
Hierzu gehoren unter anderem buch.de, bol.de, buch.ch, bol.ch und lion.cc sowie die Internetauftritte der Thalia-
Buchhandlungen thalia.de, thalia.at und thalia.ch. Hauptaktionére sind die Douglas Holding AG tiber die Thalia Holding
GmbH mit 34,5 Prozent und die Bertelsmann Multimedia GmbH mit 26,7 Prozent der Anteile.
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Portrait

Zanox:
Die ZANOX.de AG ist Marktfiihrer im erfolgsbasierten Multichannel-Commerce und bietet mit zanox XS eine globale
Losung fiir die effiziente Vermarktung von Produkten und Dienstleistungen im Internet. Die zanox Online-Marketing-
Services umfassen neben Affiliate Marketing und Suchmaschinen-Management auch E-Mail-Marketing, Online-
Shopping sowie Customer Loyalty Programme. Auf den strategischen Vertriebskanal von zanox setzen mehr als 1.000
internationale Top-Unternehmen wie Allianz, Amazon, Axa, Citibank, DaimlerChrysler, Expedia, Jamba, Lycos, Procter
& Gamble, Quelle, Sixt, Staples, Vodafone u.v.a. zanox kooperiert mit einer Million Vertriebspartnern in 30 Landern.
Durch ihre Werbetitigkeit auf Websites und Suchmaschinen sowie in E-Mails und Software sichern sich die zanox
Partner auf Dauer erstklassige Einnahmequellen. zanox wurde im Jahr 2000 von den Vorstinden Thomas HeBler, Heiko
Rauch und Jens Hewald gegriindet und beschéftigt derzeit mehr als 230 Mitarbeiter. Das Unternehmen operiert in einem
auBlerordentlich dynamischen Zukunftsmarkt und verfiigt iiber ein tiberdurchschnittlich hohes Wachstum. zanox bietet
mit seiner 24/7 Hotline unter der Telefonnummer +49 (0)30 509691-11 rund um die Uhr Service und Support an.
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